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Alf?ﬁ;.‘“'ﬂﬁ'l': Was bedeutet die Sommer-
frische einem gewohnlichen Sterblichen? Sie ist
ein Ausruhen und eine Erholung — sie be-
deutef Waochen

nervenberuhigender Natur, ein miglichst an-

einige Leben in gesunder,
senchmes und sorgloses Dasein, cine kurze
Zeit ungebundener Freude.

Dann: Wer geht in die Sommerfrische? Der
neryose iiberarbeitete Grofstidier, der Mann
mit mittelmilig gefiillier Kasse, der rechnen
mul}, aber die Erholung als Noiwendigkeit
brauchi. Infolge eines festgelegien und zeit-
lich begrenzten Urlaubs liebt er groBe Reisen,
die das Spesenkonto von Zeit und Geld unniitz
vergriflern, nicht; daher ist ihm im allge-
meinen das niiherliegende Reiseziel, wo er
seine vielfachen Wiinsche befriedigen kann,
licher, als das entlernte.

Als dritte Frage: Wer lebt von den Sommer-
frischlern? Ausgedehnte Landsiriche, ganze
Orischaften bauen ihre Existenz nur auf die
Reisezeit auf. Vom Kurhausdirektor iiber den
kleinsten Handwerker bis zum einfachsten
Zimmermidchen rechnet man an solehen Or-
ten mit dem Zulauf von Erholungsbhediirftigen.

Vergleicht man diese drei ['ragen mitein-

ander. erstens: was bedeuntet die Sommer-
frische. zweitens: wer geht in die Sommer-
frische und drittens: wer lebt von den
Sommerfrischlern — so steht man vor einem

Wunschkomplex, aus dem die wesenilichen
Punkie herausgeschilt werden miissen, um die
Psyche der Angelegenheit, um die es sich hier
im wesentlichen handeln soll, herauszukristal-
lisiecren — denn bei einer wirksamen Propa-
sanda gilt es nicht nur die Wiinsche der An-
bietenden, sondern auch die der Nachfragen-
den zu beriicksichtigen und zu erfiillen. Der
weitsichiize Kaufmann darf nicht nur Kund-
schaft heranlocken. sondern mulB sie auch be-
fricdigen.

Wie bei jedem Geschift, so wollen auch hier
beide Teile zu ihrem Vorteil kommen — eine
absolut berechtigie Forderung, die aber nur
auf Grund eines gegenseitigen Ausgleichs mig-
lich isi. Findet der Sommerfrischler das, was
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er sucht und braucht, so ist er in [roher und
gehobener Stimmung, damit ein guter Zahler.
und wird besonders in Extraausgaben nichi
kleinlich und knickrig sein:; der eine hat die
Freude. der andere den Gewinn., Ich miéchte
hier die Worte zitieren, welche mir einer der
bekanntesten Hotelwirte in Briickenberg im
Riesengebirge Swanzig  zufriedene
Giste sind leichter zu bewirten wie ein un-
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sulriedener: das beste Renommee des Hauses
ist die [Frihlichkeii Zulriedenheit
Gaste.

Auf meine weitere Frage, daBl es doch wohl

und der

nicht so leicht sein wird, alle die verschieden-
artigen Seelen, die sich kunterbunt zusammen-
finden. zu befriedigen und gar noch in be-
sonders heitere und frohe Stimmung zu ver-
mir mein Gewihrsmann auf
Grund seiner langen Erfahrungen folgendes
— und ich fiihre das hier ganz besonders an,
weil es einen—der wichtigsten Punkte dieses
Artikels markiert: .Wir Hotelwirte miissen
sanz besonders darauf bedacht sein, in un-
seren Prospekien und sonstigen Werbemitteln
niemals mehr anzukiindigen und auszumalen,
als in Wirklichkeit und ge-
boten werden kann — das bezieht sich nicht
nur auf Komfort und Bedienung, sondern. und
zu gut zwei Drittel, aul die landschaftliche
und klimatische Lage des Hotels; denn jeder
neue Gast sucht die Ueberraschung, und wehe.
wenn das Haus in Wirkhichkeit kleiner aus-
schaut. als es im Prospekt abgebildet war,

sefzen. sagie

vorhanden isi

und die Berge niedriger wirken, als sie 1m
Der von Anfang an ent-
tauschte Gast ist selten umzustimmen — er
schimpft withrend der Zeit seines Aufenthaltes

Rilde erschienen!

and infiziert mit seiner Unzufriedenheit das
canze Haus.

Gedruckie Anpreisungen und Schinheiis-
hymnen auf landschaftliche Reize. Komlori
des Hauses usw. sind meistens vom Ubel, denn
jeder bildet sich sein Urteil nach seinem Ge-
schmack. Das sicherste Propagandamittel fiir
uns ist die Photographie, denn die allgemeine
Ansicht, daff dem Objektiv des Apparates
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