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nichits vorgemacht roerden kann, verschafft ihr
die stirkste Glaubroiirdigheit!”
Aus dieser Meinung eines Fachmannes ist

zwelerlei zo eninehmen. Werbepropaganda
[iir Sommerfrischen soll nicht nur anlocken,
sondern auch halten, was sie verspricht, —
Das beste Werbemittel Fiir diesen Fall ist die
rein objekiive Photographie. Also ist das fiir
diese Zwecke gegebenste Propagandamittel —
der Film! An seiner 1\'a1|11'|1'.'||'li.:_£-|ﬁ'i1 ist nichi
zu zweifeln:; denn er laBt aus iechnischen
Griinden nicht etnmal die Schminke der Stim-
mungsretusche zu, aulBerdem ist er durch sein
cigentliches Element, die Bewegung, der beste
Vermittler der wahren Tatsachen!
Werbefilme als Propaganda fiir Sommer-
und nichis
Neues,

frischen Erholungsreisen  sind
aber es ist auch nichis
dal} diese Filme zumeist recht niichiern ge-
machi sind und in ihrer photographischen
Wiedergabe einiger schiiner landschafilicher
oder architektonischer Punkie der Gegend fasi
immer langweilig und tot wirken und somit

nicht den Erfolg haben, den man erwartete.

Neues —

dann kann er leicht durch ein illustrieries
Propagandahelt ersetzt werden, seine ihm {v-
pische Kralt, die Unmittelbarkeit des Lebens,
wiire nicht ausgenuizi!

Der Witz des Films ist seine Lebendigkeit,

sein sprunghaftes, beherztes Hineingreifen in

das Leben. Man soll dem Gast nicht nur zei-
cen, dalt das Hotel, die Umgebuhg schiin aus-
sicht, sondern, dal man auch gliicklich und
frihlich in eleganter oder burschikos hem-
mungsloser Form dort leben und genieBen kann!

Wer ausnutzen will, der will es wohl immer
lachend, frihlich und behaglich tun — auf
diese drei Momente mull der Werbefilm ge-
stimmt sein.

Wer zu einer angenchmen Angelegenheid
einladet, mull es frihlich und herzhaft tun,
denn die Einladungskarte, in diesem Falle der
Werbefilm, isi gleichzeitig die Visitenkarie des
Einladenden; sie mul} Geschmack, Grazie und
Beweglichkeit verraten!

Man versuche es einmal, den neuwen Werbe-
film fiir den hier besprochenen Zweck zu
machen, und beginne in direkier Rede an das

Wenn der Werbelilm nur ein Bilderbuch ist.  Publikum — munter und herzhaft!
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Der romantische Kurort usw, Panorama der Landschafi
Wollen Sie einige Wochen von der Grolistadi- :
hitze ausruhen? Versuchen Sie es bei uns! Aufnahmen des Hotels
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Berge, prachivoll zum Besteigen! Gebirgsaufnahmen
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; ' Panorama der Terrassen
ausruhen oder speisen kiinnen! : £l ,
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i Wir haben Terrassen. aufl denen Sie
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Das Hotelpersonal in langer Reihe, jeder

| Diese Herrschafien sorgen dort [liir die
! mit den Requisiten seines Amtes versehen
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Sie mochien speisen? — — Personal decki einen Tisch — triagt aul

Bitie schon! Am Tische sitzt eine muntere Tafelrunde

Hh4

Wl SLUB

Wir flhren Wissen.

http:.-'.-'digital.slub-mmaﬁﬁﬁﬁﬂﬂﬂ 0/70

"ﬂ
wni HI-F. ‘1111 T
Deutschen Forschungsgemeinschaft u Mt



