W SLUB

Wir flhren Wissen.

Wihrend Sie es sich gut schmecken lassen,
genieBen Sie diese Aussicht — —

Vielleicht miochten Sie nach dem Essen
eine Gondelfahrt machen?

Oder Tennis spielen? — —

Auch ein kleiner Skat im Freien ist nicht iibel?

Um 5 Uhr ist Kurkonzert!
Das diirfen Sie micht versaumen!
Nun wollen wir Sie in das Stadtchen fiihren,
dort werden Sie viel Interessantes sehen!

[.andschaftspanorama
von der Terrasse aus gesehen

Gondeln auf dem See

Spielplitze mit Spielenden

Fine gemiitliche Skaigesellschalt
am versteckten Pliizchen

Die Kurpromenade

Aufnahmen des Stadtchens

Dazu gehiirig originelle oder historisch beschreibende Texte usw.

So kann es in bunter Reihe fortgehen, ab-
wechselnd in Wort und Bild. Alles Anzuprei-
sende kann ein solcher Werbefilm enthalten.
Er kann das Hotel von oben bis unten zeigen,
dann Land und Leute, kleine Szenen, Bauern-
tinze, Raufereien. Das Vieh aul der Weide
kann Beispiel von bester Milch und Butier
sein. Dem Angler illusiriert man die guie
Gelegenheit zum Ausiiben seiner Passion. Ein
Blick in die Riucherkammer mit saftigen
Schinken und Wiirsten wird manchen Gast
anlocken — fiir den Don Juan aber gibt es
allerhand lauschige Winkel und Wege, wiih-
rend die Schwiegermutier mit ihrer Sippe am
Kaffeetisch verankert ist.

Ein solchermaBen gemachter Film wirkt
durch seine personliche Unmittelbarkeit! kr
stelli sich wvor und offeriert Dinge
in freundschafilich vermittelnder Art und
nimmt der Werbung dadurch das geschafts-
malig Hpeku]{nivﬁ nimlich das. was man ja
zerade in der Sommerfrische einige Wochen
hindurch nicht horen und verspiiren michie.
Natiirlich Werbefilme ebensowenig
nach einem besiimmten Muster gemacht wer-
den wie Spielfilme nach einem Rezepi: das
hier gegebene Beispiel soll auch nur die Art
eines neuen Weges weisen.

Die Giite und Zugkraft jedes Films hidngt
immer von dem technischen Konnen, der kr-
findungs- und Auffassungsgabe und der In-
telligenz der Hersteller, in diesem Falle des
Kameramannes, ab. Der Werbefilm-Operateur
mul in hohem Mafle Regieialent besitzen,

seIne

konnen

denn er soll ja nichi nur nette Ansichtsposi-
karien photographieren, sondern das |.eben
und Treiben der Sommergiisie in lebendigen
und interessanten Bildern packen!

Zur Herstellung von zugkriftigen Werbe-
filmen taugen nur erstklassige, geschulte Leute!
Dieser filmtechnisch fest begriindete Satz kann
im Interesse der Besteller und des Ansehens
des Werbefilms nicht oft genug gesagt werden!

Man wende nicht ein, daB@ die Herstellungs-
kosten eines solchen Films zu teuer sind:
denn einmal handelt es sich hier um ein erst-
klassiges Propagandamittel, und dann wird
wohl in den seltensten Fiillen ein solcher Film
nur von einem Besteller gewiinscht und be-
zahlt — meistens ist es ein Verein oder ein
Verband einiger Unternehmer einer Land-
schaft oder Kurgegend, die sich in die Un-
kosten teilen. Ein demniichst folgender Ar-
tikel iiber die Herstellungskosten und Aus-
nutzungsmiglichkeiten eines hier beschriebe-
nen Werbefilms wird beweisen, dal} er nicht
nur ein sehr sondern auch relativ
billiges Werbemittel ist.

Die Einwendung, Werbe- und Reklamefilme
sind schwer in den Kinotheatern unterzubrin-
gen, fillt dann fort, wenn es sich um tech-
nisch gut gemachte, mit Geist und Humor ver-
quickte Exemplare ihrer Art handelt. Fin
langweiliger und niichterner Reklamefilm hat
wenig Chance, in ein gutes Programm aul-
genommen zu werden — dagegen wird ein
erstklassiges Theater jeden guten Werbefilm
gern als Vorprogramm einsetzen.

gutes,
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