In der unermiidlichen Arbeit Weidenmiillers
fiir den Berul des Reklamefachmanns hat sich
sicherlich besonders im leizten Jahre manches
reklirt, die Ziele, die er anstrebt, sind besser
priizisiert und herausgearbeitet, als es bei
seinen friitheren Ausfiihrungen der Fall war,
and die richtige Erkenntnis, daB Theorie el
Praxis unbedingt aufeinander hinarbeiten miis-
sen. bildeten den Grundstock seines Yortrages.
Obwohl die Theorie der Praxis immer voraus-
cilen wird und muB, so miissen wir doch gerade
‘0 Deutschland, wo alle diese Dinge noch in
den Anfingen stecken, ein ganz besonderes
Augenmerk auf die zundchst erreic ‘hbaren Ziele
lenken. Bedaunerlich ist es, dalt uns in Deuisch-
land der Siaat bisher noch gar nicht geholfen
hat. obwohl die Miglichkeiten hierzu ebenso
hestehen, wie in anderen Lindern. Aulzabe der
von Weidenmiiller vorgeschlagenen und unter
seiner Leitung ins Leben gerufenen Kommis-
sionen fiir Weiterbildungsfragen im VDB, wird
os sein. die staatlichen Behorden davon zu
iiberzeugen, dall, wenn sie dem [Handel und
der Industrie helfen wollen, ganz besonders
der Reklame in ihrer Entwicklung gehollen
werden muBl, denn die Reklame bildet den
Vorirupp des Handels. Die Auslithrungen Wei-
denmiillers, die mit emmem aulerordentlich
starken Beifall aufgenommen wurden und die
der wanzen Hauptversammlung den Eindruck
eines grollen Ereignisses gaben, we pden sichen
bis zur niichsten _Iulm-wi wwung des VDR, prak-
tische Resultate gezel-
tizt haben.

Am 5. September, mit-
fags 12 Uhr, fand in der
Frankbur
cine  Yortrags - Matinec
slatt, in {11']' L Jr, ':;L'm';.'.'
Scheller zundichst einen
Vortrag  iiber Werbe-
wesen hielt. Er betonte

| 'niversitat

in seinen Ausfiihrungen,
dal} wir im allgemeinen
immer zu viel als be-
kanni voraussetzen. 1Jas
mag wohl richiig sein,
I'rotzdem geht es zu weit,
wenn man vor Reklame-
fachleuten die Grund-
clemenie der Reklame
zum  Gegenstand  eines
Vortrags macht.

Rolf Lange-Kéln (B .1 L. Y.ERHL)

alé YVorkehrsmann 1n kronthal 7.1

D

\ls zweiler Redner sprach der bekanuie
Sekifabrikant und Reklamelachmann Kkupler-
berg iiber die Weiterentwicklung der Reklame.
Sein Vortrag war emne uthg_i'nlaitln*h* [lrgiin-
zung zu dem, was Weidenmiiller am Vortage
sesagl hatte. Als Mann der Praxis wies hupfer-
herg prakiische Wege, um insbesondere dlie
1|u-u=re|l-|h-L|um-' hesser und interessanter zu,
aestalten. Er ging davon aus, daB der Inseraten-
ieil einer Zettschrift fiir den Leser interessanter
und lesenswerter sein miife, als der redak-
tionelle Teil. denn im Inseratenteil befinden
sich ja alle die Dinge des tiglichen Lebens,
die den Leser persinlich am meisien angehen.
kupferberg, der Amerika und die amerika-
nischen  Reklamemethoden aus  persinlicher
Anschauung kennt, versucht hier, fiir uns
das anzuregen, was heunte in Amerika Selbsi-
verstiindlichkeit ist.  Seine Ausfithrungen
wurden mit auBerordenilich starkem Beifall
aulfgenommen, und ich glaube, dalt je der der
Zuhirer Anregungen fiir seine praktische Ar-
beit in der Reklame mitgenommen hat.

Das zweite grolte Erveignis der Frankfurter
Tagung ist die Iniernationale Plakatausstel-
lung. Diese Ausstellung ist ein famoser Lehr-
vang iiber die Reklamesprache der einzel-
nen  Linder—Wir werden in der nichsien
Nummer unserer Zeiischrilt auf diese Veran-
staltung hesonders l_'j!l[_"i']li'l] und auch einige
inieressante Beispiele aus der Ausstellung vor-
fiihren. — Die Hauptversammlung wiihlie
zum Yorstand des Ver-
bandes Deutscher Re-
klamefachleute folgende
Herren: Max Riesebrodt,
Berlin, Frster Vorsitzend.:
Generaldirekior Richard
Prost, Frankfurt a. M.,
Zweiter Yorsitzend.: Paul
Wolff., Berlin, LErstor
Schatzmeister;  Oskar
konsky. Berlin, Zweiter
Schatzmeister: Direktor
I'. B. Duisberg. Berlin,
Schrififithrer; Beisitzer:
Dr. Andler, Berlin: Dir.
Fritz Boehner, Dresden:
Hans Diirrmeier, Miin-
chen: Hans Gammers-
bach. Diisseldorf; Hans
Kegeler,  Berlin:  Otto
Wendi, Hamburg,
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