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Entroicklung der Reklame.
Yaneth ist im Verlag von R. Oldenbourg in

Von v, Erwin

Miinchen soeben ein Buch erschienen, das in
Wort und Bild iiber das vielverzweigte Gebiet
der Reklame eine rasche Orienticrung ermiie-
lichi viel Inter-
essantes und manches Neue hl'in;ﬂ- Aber das

und in angenchmer Form

Programm. das sich der Verfasser aulsiellt, ist
viel zu grofl, um in rund 250 Seiten auch nur
einigermalen erschisplend evledigt werden zu
kiinnen. Wenn Paneth nicht nur die gesehafi-
liche Reklame in allen ihren vielen Unter-
abteilungen bald vom kulturgeschichilichen,
bald technischen,
kiinstlerischen

flilllll b il‘IIL‘[

kommerziellen

Wikl Wirin
Stand-
punkt beleuchtet, sondern auch die person-
lichen Reklamen und [deen-Reklamen
moglichst weit ausdehnt, dann wiire der Um-
fang eines Konversationslexikons das Min-
deste, um die ganze Kunsi- und Kultur-
geschichie bis zur Numismatik und Philaie-
listik hineinstopfen zu kinnen. Ein Inhalt, der
den Apostel Paulus wie den Triumphbogen

oder

Konstantins, Demosthenes und Coreggio anfl-
nimmt und offenbar nur zufilliz den Pontius
im Credo ausgelassen hat, ist ja geradezu eine
Universal-Enzyvklopiadie nebst Orbis
picius. Wiire es nicht niher gelegen, einzelne
Haupivertreter der Reklame, von denen nichi
cinmal Plakatkiinsiler und
Bernhard dem Namen nach genannt werden,
ecinzufithren? Der Verfasser hat offenbar

viel gelesen und gesehen, gibt sich auch grole

elnem

wie Hohlwein

Miihe, neues Abbildungsmaierial z, B, aus den
Museen von Niirnberg und Ziirich wie aus der
Albertina herbeizuschaffen, aber es
immer das charakteristischste.  So
Werbemarken oder
auch Prospekie und
namentlich Plakate nicht zur Hand gewesen
zu sein, Ueberhaupt ist das isthetische Mo-
ment  zZugunsien

Wiener
st nichi
scheinen ihm die besten
Handelszeichen, ja

des  kulturgeschichtlichen
etwas reichlich zu kurz gekommen. Das Be-
streben des Verfassers. auch zeitlich moglichst
weltspannend zu sein und vom grauesien
agyvptischen Alterium  bis zu den Demon-
sirationen gegen oder fiir die IMiirstenenteig-
nung nichis unberiicksichtigt zu lassen, mag
anerkannt werden, Aber dal} die Auslithrung

uneleich ist und mit das Allerwichtizgste kaum
E B
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[liichtiz angedeuier wird, das wird er woll
selbst fiithlen. Fiir eine zweite Auflage wire
nicht nur manche Erginzong unerliBlich,
sondern auch die Korrektur vog verschiedenen
Uneichtigkeiten: so ist z. B. die Abbildung 57
nicht aus dem Anfang, sondern der Mitie des
19, Jahrhunderts zu datieren die Ab-
bildung 84 zeigt nicht Berliner, sondern MeiB-
ner Porzellanmarken. Die Absichi Ver-
fassers wie des Verlags, neben den grund-
legenden aber teuweren Werken iiber Reklame
wie 2. B. denen von Walier von Zur Wesien
oder elwa
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Jahrgiingen der Plakatzeit-
schrift von Hans Sachs ein wohlfeiles, rasch

I]l'l]

orientierendes Handbuch herauszubringen, ist
cewill leicht verstandlich,
empfleh

Aber ich michie
en, eine eventuelle zweite Auflage
doch griindlich umzuarbeiten, iiberfliissigen
Ballast beseitigen, dagegen  wenigsiens
vieles sehr Wesentliche aus der Reklame und
threr Geschichte nicht zu iibersehen.

A

Pazaurek.

Wilbrandt, Prof. Dr. Robert: ,Einfiihrung
in die Volkswirtschaftslehre”. Vier kleine,
handliche Binde, deren jeder einen in sich ab-
seschlossenen Teil des panzen Werkes bildet.
Jeder Band ist zu bequemem Gebraunch mit
ciner ausfiihrlichen Inhalisiibersicht, mit
reichem  Literaturnachweis und sorgliltigem
Namen- und Sachregister versehen, Umfang
der  einzelnen  Bande: 133, 146, 228 und
148 Seiten. Druck in klarer Fraktur von Hol-
zinger & Co,, Stuttgart. Preis der Einzelbinde
in Halbleinen gebunden: 5,50 his 5.50 BRM, Er-
schienen im Verlag Ernst Heinvich Moritz (Inh,
Franz Mittelbach), Stuttgart. Der sachliche
Findruck Buchausstatiung
wird im ersten und zweiten Bande durch eine

i].‘l'i' ;‘l'{li.['i_"i‘"l"”
Anzeigenseite des Verlags gestirt, die zwischen
der Inhalisiibersicht und dem Text einen un-
passenden Platz hat.

Aus seinen Vorlesungen iiber Allgemeine
Volkswirtschaltslehre™, die der bekannie Tii-
binger Nationalitkonom hier Fiir weitere Kreise

" herausgegeben hat, erfahren alle, die aus der

tiiglichen Praxis in Industrie und Handel an
"I.'l.i]'1"|i|HIII11II{'IH_"|F i'1|'i|F1"I|. ill!".'l'l'f‘\"'«il'l't Hll:l“], lJiI[{
man auf angenchme Weise in die Volkswirt-

Wil-

schaltslehre eingefiihrt werden kann,
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