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Wir flhren Wissen.

IN denVereinigten Reklameklubs der'Welt, deren
Name auf ithrem 22. Jahrestage in Philadelphia in
s[nternational Advertising Associations (Inter-
nationale Reklame «Vereinigung) umgewandelt
wurde, sind 30000 Mitglieder aus 325 Reklame:
klubs und Verbinden 14 verschiedener Linder
zusammengeschlossen. Es gehoren aullerdem zu
ihnen 44 Geschiftsberatungsbiiros. Sie unterhalten
in New York einen Mitarbeiterstab von 65 beruts
lich geschulten Minnern und Frauen, dazu kommt
noch die ehrenamtliche Tatigkeit des Prasidiums,
welches immer aus fithrenden Personlichkeiten der
amerikanischen Reklame gebildet wird. Diese Ver:
einigung ist keine Erwerbsorganisation. Sie erstrebt
den Zusammenschlul8 aller mit der Reklame in
Berithrung kommender Kreise, der Herstellersowie
der Verbraucher.

»Wahrheit in der Reklame« (Truth in Advertis-
ing) ist der Wahlspruch dieser Vereinigung. Und
dieser Wahlspruch bestimmt auch thre Ziele, die
nicht national begrenzt sind, denen vielmehr in
der ganzen Welt Geltung verschafft werden soll.
Die Vereinigung geht von dem Standpunkt aus,
daf’ heute jeder Einzelne und jede Gemeinschaft

von der Reklame irgendwie erreicht wird. Deshalb
bedeutet das Ergebnis ihrer Arbeit einen Dienst
ebenso sehr an jedem Einzelwesen, als auch an
jedem Geschaftsverband, jeder Gemeinde und
jedem Staat. Jedermann — stehe er innerhalb oder
auflerhalb des Geschiftslebens — hat die treibende
Kraftder Reklameim Wirtschaftsleben erkannt. Sie
steigert den Warenverbrauch und verringert somit
die Herstellungskosten. Durch ihre Bemiihung,
den Konsumenten vor Irrefithrung durch unlautere
Reklame zu schiitzen, zwingt sie den Hersteller
zur Lauterkeit und fihrt zur Zufriedenheit des
Verbrauchers.

Die Verwirklichung dieser Ziele ist ein Dienst
sfiir Alle, die Leitung der Organisation wendet
sich deshalb auch mit der Bitte »an Alle«, sie mo-
ralisch und finanziell zu unterstiitzen.

Der Verband Deutscher Reklamefachleute ist
dem Gau 17 dieser Vereinigung, dessen Sitz in
Paris ist, angeschlossen.

Es wire gut, wenn auch die gesamte deutsche
Reklameindustrie in Zukunftaktiver an der Durchs
fithrung der wirklich grofien Pline mitarbeiten
wiirde. H.K.F,

Klubhaus
des Advertising Clubs von New York
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