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Wir flhren Wissen,

Frenzel, um eine Ansprache fiir Deutschland.
(Beifall).

Meine kurze Ansprache hatte folgenden Wort-
laut: »Herr Prasident! Meine Damen und Herren!
Wenn ich den Griillen, die ich dem Kongref} von
meinen deutschen Kollegen tiberbringe, etwas hin-
zufuge, so geschieht dies mit einem tiefen Ge-
fithl der Dankbarkeit fiir die Vereinigten Staaten
von Nordamerika. Amerika bildet in der Reklame
eine Ueberlandzentrale, aus der wir alle gespeist
werden. (Beifall). Wir kommen zu lhnen, um von
lhnen zu lernen. Amerika ist das klassische Land
der Reklame. Was Rom und Griechenland in der
Kunst waren, das ist Amerika in der Reklame ge-
worden. Wie sich aber die Kunst in jedem Lande
eine eigene Sprache geschaffen hat, so wird auch
die Sprache der Reklame durch die Lebensauf:
fassung und das Temperament eines jeden Volkes
bestimmt. Trotz dieser nationalen Formen gibt es
aber grundlegende Prinzipien, die fiir Alle gleich
sind. Bei allen Kulturvolkern der Erde gibt es ge-
wisse tiefliegende Instinkte und Sympathien, die
alle mit einander verbinden, und zwar sind dies
gerade die Gefiithle tiefsten Menschentums, deren
Kern durch keine nationalen Eigentiimlichkeiten
unterdriickt werden kann, und darauf kommt es
an, dal’ wir diese Dinge weiterentwickeln und daf}
wir dazu beitragen, dal} es in der Reklame keine
Fremdsprachen gibt. Wir wollen mit dazu helfen,
dal} das Gesicht der Reklame fiir alle Menschen ein
offenes 1st. Daskonnenwir am besten, wenn wiruns
in unserer Arbeit dauernd gegenseitig unterstiitzen
und die amerikanische hilfsbereite Briderlichkeit,
von der wir hier umgeben werden, auf alle unsere
Arbeitsgebiete anwenden. Wir werden uns dann
sehr schnell verstehen lernen und werden zu Pios
nieren eines neuen Weltgedankens, denn der Ver:
kehr und der allgemeine Warenaustausch gehen
tiber alles Nationale hinweg zum allgemeinen
Menschentum, Gerade dieses Land, welches die
Grundelemente seiner Bevolkerung aus allen Kuls
turstaaten erhalten hat, bildet einen Beweis dafiir,
dafd alle Menschen friedlich zusammen schaffen
konnen, wenn ein Wille und eine Interessenge:
meinschaft sie bindet. Und den Weg zu dieser all-
gemeinen Verstindigung zu finden, betrachten
wir als unsere vornehmste Aufgabe.« (Beifall!)

Fiir Australien und Neuseeland sprach sodann
Mr. ]. J. Stapples. Er dankte ebenfalls zunichst
fiir dieherzliche Aufnahmeund gabdanneinekurze
Schilderung des grofien Reichtums und der noch
viel groferen Moglichkeiten seines Landes (Neu-
seeland). Er wies daraufhin, dal die ungeheuren

Hiltsquellen seines Landes noch nicht erschlossen
waren, und forderte das amerikanische Kapital zur
Mitarbeit auf. Eine interessante Bemerkung war
aullerdem noch, daB die Reklameklubs von Neus-
seeland sich gegenwirtig mit besonderem Interesse
einer groflen sozialen Aufgabe widmen und zwar
unter dem Schlachtruf »Rettet die Babys«. Nach
seiner Schilderung sterben in Neuseeland von
tausend neugeborenen Kindern 43".

Prasident Woodbrigde: »Um unsere Begrii-
Bungsansprachen zu schlieffen, habe ich unsern
lieben Freund, Dr, Marcell Knecht aus Paris ge:
beten, vor Thnen zu erscheinen. Dr. Knecht ist der
Generalsekretar der Franco:Amerika:Pref und
der Reklameagenturen von Frankreich«. Dr,
Knecht feierte ebenfalls Philadelphia als die Stadt,
in der die Vereinigten Staaten von Amerika ge:
boren wurden und flocht in seine Rede eine Ein-
ladung, nach Paris zu kommen, ein. Im Anschluss
an die Rede Knechts sprach der Prisident der Ca-
nadischen Eisenbahnen, Sir Henry Thornton. Er
gab ein sehr interessantes Bild von der Entwick:-
lung der von ihm geleiteten staatlichen Eisen:
bahnen in Canada und dem ungeheuren Dienst,
den diese Eisenbahnlinien fiir die ErschlieBung
des canadischen Marktes geleistet haben und in
Zukunft noch leisten werden.

Es wirde zu wett fithren, auf alle diese Reden
naher einzugehen. Erwihnt sei nur noch Mr. G.
S. Qettle, der fiir Siid-Afrika sprach.

Damitwardie Rednerliste desersten Begriifungs-
tages erschopft.

Der Hauptausschuld trat dann in die Verhand-
lungen iiber die organisatorischen Fragen ein,
wiahrend die eingangs erwihnten Untergruppen
tiber thre Sonderinteressen berieten.

Eines der interessantesten Ausstellungsobjekte
befand sich in der Gruppe ,,Direct Mail Advertis-
ing. Es wurde hier ein reichliches statistisches
Material vorgefithrt, aus dem hervorging, dal} die
Reklame »Direkt durch die Post« in Amerika heute
weit grofiere Umsitze erzielt als die Inseraten-
Reklame. Es ist dies auf die ausgezeichneten markt:
kundlichen Arbeiten, die vom amerikanischen Staat
und von den Zeitungen geleistet werden, zuriick-
zufithren. Man ist auf Grund dieser Marktunter:
suchungen in der Lage, den gewiinschten Kiufer-
kreis sicher zu bestimmen, sicherer als dies durch
Inserate moglich ist. Ein zweites interessantes Aus-
stellungsobjekt bildete ein Prospekt ,,Reklame-
Feldzug, der keine befriedigende Wirkung erzielt
hatte'. Die gesamten Unterlagen fiir diesen Re:
klamefeldzug wurden von der Reklame:Agentur
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