Wir flhren Wissen.

zusammengetragen und an das Commercial:Institut
der Columbia:Universitit New:York gegeben mit
der Bitteum Untersuchung, warumdieser Reklame-
feldzug nicht gewirkt habe. Die Untersuchung ers
gab, daB im Bild als auch im Text einige kleine
Fehler waren und zwar in der psychologischen
Finstellung. Die Hauptfeststellung aber war, daf?
der Prospekt an einem falschen Tage und in einer
durch Witterungsverhiltnisse ungiinstigen Zeit
verschickt worden ist. Der Reklamefeldzug wurde
nach diesen neu gefundenen Gesichtspunkten noch
einmal unternommen und hatte 75", mehr Erfolg.

Ebenso reich wie die Verhandlungsthemen auf
dem Kongref3 waren auch die geselligen und ges
sellschaftlichen Veranstaltungen. Die Stadt war
im Zentrum zu FEhren der Reklame:Tagung reich
geflaggt und geschmiickt, und jeden Abend fanden
grofle Illuminationen statt, die eine Lichtfille ver:
breiteten, von der wir uns einfach keineVorstellung
machen konnen. Auf dem Turm des Rathauses
von Philadelphia befindet sich ein Standbild Ben:
jamin Franklins, Dieses Standbild wurde durch
Scheinwerfer so intensiv beleuchtet, dald sich seine
Silhouette in den Wolken abzeichnete. Am Diens-
tag fand eine grofe Reklame:Paradestatt,derenVors:
beimarsch von 6 bis /210 Uhr abends dauerte. Ich
habe bis 82 Musikkapellen mitgezihlt, dann kam
aber der Vorbeimarsch des Warenhauses Gebriider
Gimbel, der allein eine halbe Stunde in An-
spruch nahm und mich beim Zihlen der Musik-
kapellen aus dem Konzept brachte, Die Aus:
stattung dieser Parade hat sicher Millionen Dollars
gekostet, und sie bildet einen Beweis datiir, dalb
man auch in Amerika fiir reprisentive Reklame
durchaus Verstindnis hat. Unter den Musik-
kapellen, — hiufig bis zu 60 und 70 Mann stark
— waren so ziemlich simtliche Musikinstru-
mente vertreten, vom Dudelsack und der Zieh:
harmonika bis zur Jazzband. — Ein grofier Ball, dem
man die Bezeichnung »groffer Ball« sowohl nach
der gesellschaftlichen Seite als auch nach der Ans
zahl der Besucher geben mul}, fand am Mittwoch
statt. Es wurde auch dort Charleston getan#t. Aller-
dings hat der in Amerika getanzte Charleston
nichts zu tun mit den Gliederverrenkungen,
die gegenwirtig in Berlin unter dem gleichen

Namen produziert werden. Eine grofie patriotische
Veranstaltung »Amerikax, die im neuerbauten
Stadion von Philadelphia (150000 Sitzplatze)
stattfinden sollte, verregnete leider. Das Waren:
haus Wannamaker gab den Delegierten im Waren:
hause ein Diner, bei dem die Wannamaker'sche
Hausarmee Exerzieriibungen vorfithrte. Diese
Wannamaker'sche Hausarmee, die bel allen Res:
klame:Paraden usw.immeran der Spitze marschiert,
besteht zur Hilfte aus jungen Miadchen. Die Ka-
pelle ist ein Damen:Trompeterchor. An den
F xerzieriibungen wiirde jeder altpreuflische Kor-
poral seine hellste Freude gehabt haben. Be-
waffnet ist diese Hausarmee mit Holzgewehren,
also an sich keine den Weltfrieden gefihrdende
Angelegenheit.

Im Jahre 1927 wird der 235. Kongrel3 der Inter:
national Advertising Association in Denver (Ka-
lifornien) stattfinden. Es ist sicher, dal} gerade auf
Weltkongressen sehr vieleschone Worte gebraucht
werden, und beioberflichlicher Betrachtungbesteht
auch die Gefahr, anzunehmen, dal} das Festefeiern
den Hauptbestandteil solcher Kongresse bildet.
DastrifftaberaufdielnternationalenReklame:Kon:
gresse absolut nicht zu. Der (Gedankenaustausch,
der durch sie vermittelt wird, ist doch von unge:-
heurer Wichtigkeit, und icherachteesalsunbedingt
erforderlich, daB in der Zukunft Deutschland aut
allen diesen Kongressen ebenso vertreten ist wie
die tibrigen Staaten. Was hiitte es fiir unsere gra-
phische Industrie bedeuten konnen, wenn sie auf
der Internationalen Reklamekunstausstellung in
Philadelphia mit vertreten gewesen wire und vor
den ReklamesVertretern der ganzen Welt ihre
Leistungsfihigkeit hitte beweisen konnen. Trotz-
dem die Druckindustrie in Amerika sicherlich sehr
grolle Fortschritte gemacht hat, hitten in dieser
Ausstellung die besten deutschen Leistungen ohne
weiteres bestehen kénnen. Hinzu kommt noch,
dafl man gerade jetzt in weiten Kreisen des ame-
rikanischen Handels den Wunsch erkennen 1afit,
wieder, wie vor dem Kriege, mit der deutschen
eraphischen Industrie zu arbeiten. Es ist unbedingt
notwendig, dal bei allen diesen Zusammenkiinften
Deutschland seinen richtigen Platzeinnimmt, sonst
werden wir eines Tages vergessen!

H. K. Frenzel
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