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Wir fihren Wissen.

Calumbus ¢

ten, die an jeden Amerikafahrer sehr oft gestellt
wird: » Wie ist die Frau?« Ich mochte voraus:
schicken: Da die Frau 75% aller Einkidufe im
Kleinhandel besorgt, ergibt es sich ja schon an
sich, dall sie neben dem allgemeinen Interesse,
das man ihr entgegenbringt, fiir den Reklame:
studenten in Amerika ein sehr wichtiges Studien-
objekt bedeutet. Auch ich habe mich dieser Auf:
gabe mit ganz besonderem Interesse gewidmet, und
trotz der Schwierigkeiten, die angenehme Erinne:
rungen einschalten, will ichein moglichstobjektiver
Berichterstattersein:»Schonsein«,dasistdasoberste
(esetzalleramerikanischen Frauen, Der Verbrauch
von kosmetischen Artikeln soll indenletzten Jahren
eine Steigerung um mehrere Hundert Prozent
erfahren haben, und wer all die schénen Midchen
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aufderStrafie, bei der Arbeitundinder Gesellschaft
sieht, wird das ohne weiteres glaubhaft finden.
Lippenstift, Puder und Schminke gehoren sicher
zu dem griliten Konsumartikel des tiglichen Be-
darfs. Sie schminken sich alle auf Schonheit, nicht
auf Gesundheit, Dall sie es alle tun, spricht wieder
Hir das Kollektivgefithl des Amerikaners. Und
dann der zwanglos liebenswiirdige Verkehr, der
absolut kameradschaftliche Ton untereinander! Er
zeigt, dalidie Lebensprobleme driiben leichter, un-
komplizierter und auch vernunftgemifler, kurz
gesagt, gesiinder sind. Eine reizende junge Ameris
kanerin sagte mir: »O nein, wir haben Strindberg
tiberwunden.= Sietrifft damit sicher eine Tatsache,
driickt aber wohl nicht ganz das Richtige aus, denn
ich glaube, diese Probleme sind dem Amerikaner

"I: bid Cap ave

the atbicrs’ L

51

cirele hei Macht

http:idigital.slu bmmaﬁﬁﬁ 60100/53
Deutschen Forschungsgemeinschaft

— e T

e T e

=

=

.
= LSS

T Lo

Ay T I St

E =

— -
e—— s -

= e ik
B P SR TR

g = P

'
=
£

UNIVERSITAT
ERFURT



