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Wir flhren Wissen.
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ja allgemein bekannt, dall Amerika Kasten: und

Klassenunterschiede im &ffentlichen Leben nicht
kennt. Ob der Mr. Smith Generalmanager oder
Portier ist, dasistfiir seine Wertschitzung durchaus
nichtausschlaggebend,sein Wert wird nurbestimmt
durch sein Betragen und durch sein Geld. Auch
wieder ein Moment, welches die Maéglichkeiten
der Reklame aullerordentlich vereinfacht, denn sie
wendet sich eben immer »an die Amerikaner«, und
sie braucht auf keine Kasten: oder Klassenunter:
schiede Riicksicht zu nehmen.

Interessant wie das Leben sind natiirlichauch die
Stadtbilder. Wir kennen aus unseren illustrierten
Blattern so ziemlich jedes markante Gebiude von
New York. Nun geht es uns ja hiufig so, dafl uns
Stadte und Gegenden, die wir oftin Bildern gesehen
haben,inderWirklichkeitenttiuschen. AlleVorstel:
lungen, die ich von New York hatte, wurden von
der Wirklichkeit iibertroffen. Der erste grofle impo-
sante Eindruck des Hafens verregnete zwar total,
aber das ist nicht so schlimm, man kann ihn ja
an einem schonen Tage fiir 10 Cents nachholen.
Der aullerordentlich starke Eindruck New Yorks
wurde vielleicht bei mir durch die Reihenfolge der

Erlebnisse noch unterstrichen. Eine freudige Ubers
raschung: die erste Plakatwand, die ich in New
York sah, trug ein Hohlwein-Plakat. — In funf
Minuten brachtemich das Auto zum grofiten Hotel
derWelt,dem Pennsylvania Hotel in der 7. Avenue.
Hier gabesdiezweite Uberraschung: Meine Koffer,
die ich im Hafen dem Exprel3:Mann ubergeben
hatte, standen bereits in meinem Hotelzimmer, als
ich es betrat. Mit der subway (der Untergrund-
bahn), in die man direkt vom Hotel aus gelangt,
fuhr ich sodann zum Woolworth-Building, dem
hochsten Gebiude der Welt, Im 49, Stock hat Herr
Wiener seine Office, und seiner Liebenswiirdigkeit
verdanke ich es, daf} ich New York zum ersten
Male von dieser einzigartigen Stelle aus sehen
konnte. Einige Aufnahmen, die ich von dort oben
machen konnte, geben nur einen schwachen Eins
druck wieder. Phantastisch, weit tiber den Hafen
hinaus zu sehen und gleichzeitig auch das Ges:
wimmelderMenschentiefunten aufdem Broadway.
Im Grofien und Ganzen interessiert uns ja hier nur
das Gesicht der Reklame, und es gibt ganze Stadt-
viertel, deren Gesicht tiberhaupt nur durch die
Reklame bestimmt wird. Die Riesenplakatwande,
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