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Wir flhren Wissen.

sind driiben genau so begehrte Persinlichkeiten
wie bei uns, und besonders fiir den Neuling im
Lande wird es sehr notwendig sein, einen tuchtigen
Manager fiir sich zu interessieren.

Aullerdem liefern auch, ebenso wie bei uns, die
graphischen Kunstanstalten und die Plakatdrucker
Entwiirfe. Zum Beispiel sind die ersten Hohlwein-
Plakate durch die Latham Lithograph and Printing
Comp., deren Artdirector Herr Wiener ist, in
Amerika eingefithrt worden.

Uber die graphische Seite braucht im Anschlufd
an die hier gezeigten Beispiele nicht viel gesagt
zu werden. Wir sehen, dal} den Amerikanern
auferordentlich tiichtige Zeichner zur Verfiigung
stehen, ja ich glaube sogar, es gibt unter ihnen
Kiinstler, die auf der ganzen Welt ihresgleichen
suchen, Einen lllustrator von den Qualititen
eines Henry Ralleigh gibt es wohl zur Zeit nur
einmal. Auch in der Reklamekunst ist in Amenika
vielesim Werden. Mansuchtnicht, wiebeiuns, neue
Kunststile zu erzwingen, trotzdem hat man aber
erkannt, dafd die Fulle naturalistischer Bilder zu
wenig interessierende Unterscheidungsmerkmale
tragen. Ich bin sogar der Meinung, dal} die Kunst
unserer Zeit, die wir ja trotz Expressionismus
immer noch nicht gefunden haben, einmal von
Amerika kommen wird, ebenso wie Amerika in
der Musik durch die Jazzband tatsichlich den
musikalischen Ausdruck gefunden hat, der den
Rhythmus und das Tempo des Landes wirklich
spiegelt. Ich glaube, dal} in vier oder fiinf Jahren
dieamerikanischeReklame ein ganzanderesGesicht
zeigen wird, als sie es heute hat. In der Architektur
Amerikas sind schon ganz entschiedene Wendun-
gen gegen frither eingetreten. Man baut heute
keine Wolkenkratzer mehr im gotischen Stil,
sondern Beton und Eisen diktieren die dulferen
Formen.

82

In der Reklame machen sich ebenfalls schon
neue Wege bemerkbar, und hier sind es besonders
neu eingewanderte Kiinstler, die den Anstof} dazu
gegeben haben. Da es in Amerika absolut keine
traditionellen Hemmungen gibt, sondern da dort
immer, wie Protessor Orlik voriges Jahr so richtig
in einem Vortrage sagte, »ein erster Schritt schon
ein letzter sein kann«, so wird man sicher auch in
Amerika, wenn sich die neuen kiinstlerischen
Formen in der Reklame wirtschaftlich vorteilhafter
erwelsen sollten, keinen Augenblick zogern, sie
restlos anzuwenden. Und wir diirfen versichert
sein, dal’ dem Lande eine grofle Menge ausge:
zeichneter Kiinstler zur Verfiigung stehen, die diese
Forderungen ohne weiteres erfiillen werden.

Der Reichtum und die ungeheuren Moglich-
keiten des Landes iiben natiirlich auf viele junge
Leute eine starke Anziehungskraft aus, besonders
in Zeiten wirtschaftlicher Depressionen bei uns
reift in vielen der Auswanderungswille. Ich mochte
hier raten, dafd sich moglichst nur junge Leute zu
diesem Schritt entschliellen sollten, denn wandeln
und anpassen mufl} sich ein Jeder. Aullerdem ist der
Amerikaner immer bereit, der Jugend eine Chance,
eine gute Gelegenheit zu geben. Stelle es sich aber
niemand leicht vor: es werden wohl immer Jahre
vergehen, ehe das Land dem Neueingewanderten
gestattet, an seinem Reichtum teilzunehmen.

In der nichsten Nummer werden wir eine Reihe
deutscher Graphiker und Kiinstler, die nach dem
Kriege nach Amerika eingewandert sind, mit ihren
Arbeiten unseren Lesern vorfithren. In dieser
Nummer kam es uns darauf an, nur die eigentlichen
Amerikaner zu zeigen. Bei den deutschen Namen,
die darunter vorkommen, handelt es sich meistens
um solche, die schon seit mehreren Generationen
dritben leben oder zum mindesten bereits Ameri-

kaner geworden sind. H. K. Frenzel
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