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Wir flhren Wissen,
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Kunstgewerbeschule Bielefeld, Fiir die neu ein-
gerichtete graphische Klasse ist der Graphiker
Georg Trump aus Stuttgart gewonnen worden.
Trump ist Schiiler von Professor Schneidler, Stutt-

gart, und hat bereits zwei Jahre an der Kunstge-
werbeschule Stuttgart als Hilfslehrer gewirkt.

Prof. Dr. Oskar Fischel ist an die »Schule Rei-
mann« berufen worden, um hier Vorlesungen iiber
Kostiimkunde zu halten. Zu diesen mit Lichtbil-
dern und Kostiim:Demonstrationen verbundenen
Vortrigen, die, beginnend am 28. Oktober, jeden
Donnerstag um 3'/s Uhr stattfinden, werden in
beschrinkter Anzahl auch Hospitanten zugelassen,

Reklame als Lehrfach

An der Handelshochschule Berlin wurde am
4. Oktober unter starker Beteiligung die erste
»Werbeunterrichtliche Woche« eréffnet, die der
Verband Deutscher Reklamefachleute E. V. mit
Unterstittzung des Ministeriums fiir Handel und
Gewerbe veranstaltet. Zur Eréffnung waren er-
schienen Vertreter des Handelsministeriums, des
Frovinzialschulkollegiums und der Handelshoch-
schule Berlin, die GriiBe und Gliickwiinsche ihrer
Behorden tibermittelten. Auch der Magistrat der
Stadt Berlin war durch die Deputation fiir das
Fachschulwesen vertreten. Die Veranstaltungen
der Woche, an denen Reklamefachleute und Hans
delslehrer aus allen Teilen des Reiches und aus
dem Auslande teilnehmen, sollen durch Aushil:
dung von Fach:Lehrkriften die Grundlage zur
Finfithrung des Werbe:Unterrichts an Handels-
und Fachschulen, Hochschulen usw. schaffen.
Neben einer Reihe von Vortrigen und [Tbungen
umfalit das Programm verschiedeneBesichtigungen
und Fiithrungen, so durch einen groflen Zeltungss
betrieb, der den Teilnehmern die Wichtigkeit und
die Bedeutung des Zeitungswesens auch in der
Reklame vor Augen fiithrt. Weitere Besichtis
gungen erstrecken sich auf die Bureaumaschinens
Abteilung ciner Grofibank, auf das Psychotech-
nische Institut der Technischen Hochschule, die
Werbeabteilung eines groflen Spezialgeschiftes,

eine Annoncenexpedition und Reklame:Agentur
und das Osram:Lichthaus.

Internationale Presse=Ausstellung Kéln 1928

Die Vorarbeiten fiir die grofle Internationale

Presseausstellung, die die Stadt Kéln in Verbin-
dung mit den mafigebenden Fachorganisationen
im Jahre 1928 veranstaltet, sind jetzt soweit ge-
diehen, daf® am 20. Oktober die konstituierende
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Sitzung der Ausstellung in Koln stattfinden kann.
In der Sitzung, an der Vertreter aller einschligigen
Presse-und Industrieverbinde,der zeitungswissens-
schaftlichen Institute und auch derReichsregierung
teilnehmen, wurden das Programm der Aus-
stellung festgelegt und die Arbeits: ynd Organi-
sationsausschiisse gebildet.

Die Straffenbahn=Reklame in Karlsruhe ist vom
1. Oktober an in vollem Umfange (einschlieflich
Haltestellens, Fahrscheins und Stationsreklame) an
die Firma Gustav Donedker, Plakat: und Reklame:
Institut in Karlsruhe, iibertragen worden. Die
Stralfenbahn in Karlsruhe hatte bei einem Wagen-
park von iiber 200 Wagen im letzten Jahre eine
Frequenzvon iiber40 Mill. Fahrgisten. Der gleichen
Firma ist auch das offentliche Anschlagwesen in
Karlsruhe und weiterer Umgebung unterstellt.

Kann man Reklame=Machen lernen?

Wer ganz sichere Antwort auf diese alte Frage
haben will — der versucht es am besten einmal
selber! Gute Gelegenheit zu diesem Versuch gibt
in diesem Herbst und Winter die Humboldt-Hochs
schule, Dorotheenstralle 12. Hier hilt Werbwart
Weidenmiiller wieder seine Mittwoch-Vorlesungen
tiber eine Frage, die zu den erfolgwichtigsten der
ganzen Kundenwerbung gehort: sDie geschiftliche
Streuarbeit«,also alles, was auller demWerbsachens
machenauchzur Anbietarbeitgehort. Die Zeitung—
das Schaufenster — die Verkehrsstrome der Ge-
schiftsstralle — und das Versenden von Druck-
sachen — die Arbeit des Reisenden — die kunden-
werbliche Nutzung des Fernsprechers— und vieles
andere, was man kennen und auf seine Wirksam-
keit abschiatzen muf}, wenn man ertragreiche Kun-
denwerbung haben will.

Die Fragen werden so grundlegend und aus:
fithrlich besprochen — auch so lebensnah anschaus-
lich aus der Arbeiterfahrung vieler Jahre heraus,
daf} auch der Anfinger hier eine forderliche Ein-
fuhrung in die Werbelehre findet.

Und da auch werberfahrene Leute bei Werb-
wart Weidenmiiller immer viel Anregung und
Belebung finden, das hat noch jeder erlebt, der
seine Vorlesungen oder die Arbeitsabende der
Sommermonate mitmachte, ob ReklamesMachen
zu lernen ist. — Wer die Mittwoch:Vorlesungen
(Beginn am 13. Oktober 1926) besucht, wird auf
diese Frage sicher antworten: Aber gewiff kann
und mufl man fiir die geschiftliche Tagesarbeit
lernen und wieder lernen.
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