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I welcome with great pleasure the invitation of the
Editor to describe for German readers the services
rendered to manufacturers and distributors by the
advertising agents of England.

I confess to some surprise in inding thatadvertis-
ing in Germany is organised on such entirely
different lines. If [ may write quite frankly, the
thing which most astonished me was the remark-
able way in which the interests of the artists are
guarded by the Bund Deutscher Gebrauchsgra-
phiker. It is only this vear that there has been
founded in England “The British Society of Poster
Designers”, which seeks to develop mutual aid
amongst those artists who devote their talents
wholly or in the main to the service of industry
and commerce. This fact 1s symbolic of the differ:
ence between the outlook on advertising in Engs-
land and in Germany. | think those members of
the Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker who
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I(.Ill begriiie mit grofler Freude die Aufforde-
rung des Herausgebers, zu den deutschen Lesern
seiner Zeitschrift iiber die Dienste zu sprechen,
die die Reklameagenten in England fiir Industrie
und Handel leisten,

Ich gestehe, dal} ich mit Uberraschung festge:
stellt habe, wie durchaus anders die Reklame 1n
Deutschland organisiert 1st als bei uns. OHen ges
sagt, war ich am meisten daruber erstaunt, wie der
Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker die Inter:
essen der Reklamekiinstler wahrnimmt. In Eng:
land ist erst in diesem Jahre die »sEnglische Gesells
schaft der Plakatkiinstler« gegriindet worden, die
sich die gegenseitige Unterstittzung allerder Kiinst-
ler zur Aufgabe gemacht hat, die 1hr Talent ganz
oder zur Hauptsache in den Dienst von Indus
strie und Handel stellen. DieseT atsacheist bezeich:
nend fiir den Unterschied zwischen England und
Deutschland in threr Einstellung zur Reklame.
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