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ities and to clarify its mind as to the improvements
it could make in the service to be rendered to the
public.

The advertising agent in England is the necess-
ary connecting link between industries generally
and the vast and complicated mechanism which
exists to educate the public by advertisement. The
link grows stronger every day; the service rendered
by the agent becomes more sensitive and more com:
plex every day. Perfection has not been achieved,
but the effort of the advertising agent 1s always the
rendering of a still more perfect service alike to the
advertiser and to industry.

sation mit dem Namen *Council for Preservation
of Evesight” (Beratungsstelle zur Erhaltung des
Augenlichts) gehildet, die nicht nur bei dem Pus-
blikum intensiv Eeklame macht, sondern auch
die Sicherheit bietet, dald jeder Optiker, der das
Bundeszeichen fithrt, auch wirklich befihigt ist,
diesen Dienst am Publikum zu leisten.

Der Wechsel in der Damenmode ruft grolie
Stérungen in alteingesessenen Industrien hervor.
Die Einfachheit — man kann fast sagen: Sparlich-
keit der heutigen Frauenkleidung hat gegen das
Tragen von Schmuck gekimpft. Das Bestreben,
Arbeit zu sparen, fihrt dazu, die silbernen Platten
des Efdtischs durch Glasschiisseln zu ersetzen. Das
hat das Geschift der Juweliere und Silberschmiede
stark geschidigt. Die “National Jewellers Asso-
ciation" ist gegriindet worden, um diese durftige
Mode zu bekampfen.

Die Gartner, die Tomaten und Gurken unter
dem Glasdach ziichten, haben ernstlich unter der
preisdriickenden Konkurrenz der auslindischen
Tomaten und unter der Uberfiille des Marktes
gelitten. Sie bildeten einen Verband, um ihren
Handel zu regulieren und bei der Hausfrau Re:
klame zu machen, sowie eine Uberfiilllung des
Marktes zu erwarten war. Sie schlossen sich auch
zusammen, um ihre Ware nicht, wie bisher, in

riicklieferbaren Korben zu verschicken, sondern in
Behiltern, die nicht zuriickgenommen werden und
die mit dem Verbandszeichen und der Aufschrift
“British and Best” (Englisch und am besten) ver-
sechen sind. Diese Bemiihungen haben sehr
befriedigende Resultate gezeitigt.

Ich koénnte noch viel mehr Baispiele anfithren,
aber die genannten werden wohl gentigen, um das
grofle Bereich und die vielen Méglichkeiten der
kooperativen Reklame zu zeigen. In allen diesen
Fillen ist es der London Press Exchange méglich,
die Lage jeder Industrie unparteiisch zu priifen,
jeder neuen Organisation ihre umfassende Er-
fahrung zur Verfigung zu stellen und ihr genau
die Art von Propaganda zu empfehlen, die am
besten ihren besonderen Vorbedingungen ent:
spricht: das Zeitungsinserat oder die Plakat:
Reklame, den Werbefilm, den Prospekt oder den
Werbevortrag. Nur eine allesumfassende Organi-
sation kann einen solch vielfiltigen Dienst leisten,

Die kooperative Reklame bringt darum viel
Schwierigkeiten mit sich, weil es zuerst notwendig
ist, wenn auch nicht alle, so doch eine grolie An-
zahl der Mitglieder einer Industrie zusammenzus
schliessen und ihnen zum Bewufitsein zu bringen,
wie niitzlich es fiir sie ist, das Publikum eingehend,
iiberzeugend und griindlich aufzuklaren. Beidiesem
Unternehmen kann der Reklameagent seinem Kun:
den sehr gute Dienste leisten, indem er ihn auf
bestehende Mingel hinweist, indem er der Indus
strie hilft, thr Verfahren zu verbessern, und sie dar-
iiber aufklirt, wie sie ihren Dienst am Publikum
vervollkommnen kann.

Der Reklameagent in England ist das notwens
dige Bindeglied zwischen der Industrie im all-
gemeinen und dem weitverzweigten und kom:
plizierten Mechanismus, der das Publikum durch
die Reklame erzieht, und dieses Glied entwickelt
sich von Tag zu Tag besser. Der von dem Agenten
geleistete Dienst wird immer vielfaltiger und feiner
organisiert. Das Letzte ist noch nicht erreicht, aber
der Reklameagent bleibt stets bestrebt, immer
Vollkommneres zu leisten, sowohl fiir den Re-
klametreibenden als auch fiir die Industrie.
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