i
|

e

.- J‘”".‘-:.-.

W SLUB

Wir fihren Wissen.

Zu jeder Unternehmung gehort eine grofie Por-
tion Optimismus, und ein Auswanderer mit Pessi-
mismus ist schon gar nicht denkbar. Also diirfen
wir ruhig annehmen, dafl jeder auswandernde
Graphiker in einem stillen Winkel seines Herzens
die Hoffnung nihrt, dal er und seine Kunst dem
Amerikaner unentbehrlich sein werden, Die Wirk-
lichkeit wird schnell genugkorrigierend eingreifen.
Am bezeichnendsten fiir diese Situation ist viels
leicht ein Ausspruch unseres prominentesten Aus-
wanderers, Professor Lucian Bernhards, der mir
sagte: »Seten Sie ganz ohne Sorge, die Amerikaner
kommen noch eine ganze Weile ohne uns aus.«

Es ist sicher, dall das Amerika-Heft der Ges:
brauchsgraphik und vielleicht noch mehrdie gegen-
wirtige Publikation bei vielen Graphikern den
Wunsch auslésen werden, ithr Wirkungsfeld in
Amerika zu suchen. Stelle sich das niemand leicht
vor! Die vollkommen anders geartete kiinstlerische
Auffassung in der Reklame ist keine zufillige Fr-
scheinung, sondern sie ist eben aus der jahrzehnte-
langen Gewohnheit und aus der Lebensauffassung
und dem Temperament der Amerikaner geboren.
Wer da glaubt, als Prophet einer neuen Reklame-
kunst nach Amerika gehen zu kénnen, dem wird
wahrscheinlich auch ein Prophetenschicksal be-
reitet werden. Entweder er vergifit seine Mission,
oder er wird einen schweren Kreuzgang antreten.

Voraussetzung zur Einfiigung in das amerika-
nische Reklamewesen ist Kenntnis der englischen
Sprache und grofles sicheres Konnen, entweder in
naturalistischer Zeichnung oder in Schriftgestal-
tung, ausschliefflich Antiqua.

Das stirkste Interesse konzentriert sich bei uns
aut die Personlichkeit Lucian Bernhards, Wir
haben bereits im Heft 2 dieses Jahrgangs ein aus-
fiihrliches Interview von Oskar M. Hahn iiber das
Wirken Bernhards in New York gebracht. Ich
kann diesen Ausfithrungen nicht viel Neues hinzus
fiigen. Aber einen kurzen Abschnitt daraus méchte
ich hier wiederholen:

Lucian Bernhard sagt: »Die Ausstellung meiner
deutschen Arbeiten bringt mir ungeteilte Aner:
kennung von seiten der Reklamesachverstindigen,
trotzdem wird bei der Erteilung von Auftrigen
cine deutliche Abweichung verlangt, einesteils,
wenn auch nicht zugegebenerweise, aus dem
Grunde, weil ich hier als einer der ausgesprochens
sten Reprasentanten der »Deutschen«s angesehen
werde, und man fiirchtet, mit einem unverfilschten
deutschen Plakatstil bei einem leider noch sehr
groBen Teil des amerikanischen Publikums poli-
tischen Anstof} zu erregen. Andererseits, weil die

Geschmacksrichtung durch Jahre hindurch so ein-
seitig im Sinne der vergroferten Photographie ver:
bildet 1st, dal} niemand den Mut hat, mit einem
kraftigen, vereinfachten, wirklichen Plakatstil auf
der Bildfliche zu erscheinen. Tatsache ist, dafd es
eine geniigende Anzahl ausgezeichneter Kiinstler
in Amerika gibt, die Bewunderer wnd Nachfolger
des europiischen Plakates sind, wie z. B. C. B. Falls,
Joseph Sinel, Jack Sheridan u. a. m., daff diese
aber nur selten Gelegenheit haben, mit einem Pla-
kat in die Offentlichkeit zu kommen.~ Auch von
den Begriindern der amerikanischen Plakatkunst,
Will Bradley und Edward Penfield, sieht man seit
einem Jahrzehnt kaum ein Blatt mehr. Penfield ist
allerdings im vorigen Jahre verstorben.

Erfreulicherweise ist Hohlwein von Miinchen
aus jetzt mit einigen Plakaten an den New Yorker
billboards vertreten, er ist derjenige, der die be-
stehenden Anforderungen des amerikanischen Pu-
blikums an das illustrierte realistische Plakat von
allen europdischen Kiinstlern am besten erfiillt und
damit eine Briicke zwischen amerikanischer und
europaischer Auffassung bildet. Seine Plakate fiir
die Fatima-Cigarette werden sehr bemerkt und er-
fahren im allgemeinen giinstige Beurteilung.«

Soweit LucianBernhard. Dieinteressanten Unter-
haltungen,dieichmit Bernhardin NewYork fithren
konnte, sind in dem oben von ihm selbst Gesagten
inhaltlich wiedergegeben. Hinzufiigen méchte ich
nur, dafl Bernhard auch in New York als Innen-
architekt hervorgetreten ist. Ein von ihm ausge-
stattetes Restaurant wird sehr viel beachtet. Aber
auch auf diesem Gebiete lassen Gewohnheit und
Traditionkeine schnelle Entwicklung zu, Die dieser
Abhandlung beigegebenen Bildproben Bernhards
sind eine von ithm selbst getroffene beschrinkte
Auswahl.

Der zweite unserer abgewanderten Prominenten
ist Robert L. Leonard Wir kennen ihn alle noch
als den hervorragenden Tinzer, den mondinen
[Nustrator der »Lustigen Blitter«, den ausgezeich-
neten Modezeichner und vor allem als den Schopfer
und kiinstlerischen Leiter der leider wieder einge-
gangenen besten Modezeitschrift »Der Stil«, Selbst
einem so eminent beweglichen Kénner wie Leonard
ist es nicht leicht geworden, sein Feld in Amerika
zu gewinnen. Am Central Park West, einer der
schonsten Wohngegenden New Yorks, hat er sein
Atelier aufgeschlagen, und ich verdanke den Stun:
den, die ich bei ihm verbrachte, meine interessan:
testen Anregungen. Leonard ist ja nicht nur ein
tiichtiger Graphiker, sondern er weil3 seine Pline
und Ziele auch durch die Feder und das Wort
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