=
e = S

W SLUB

Wir fihren Wissen.

der Besteller will fiir sein Geschift und seine Fr-
zeugnisse werben. Dall die Werbedrucksachen
durch ihre grofle Verbreitung auch gleichzeitig

wkostenlosess, auBerordentlich wirksames
Werbemittel fiir den Kiinstler sind, ist fiir thn sehr
erfreulich; es ist aber doch nur Nebenwirkung und
keinesfalls der eigentliche Zweck., — Ist es nicht
itberheblich, von einem Unrecht gegeniiber dem
Gebrauchsgraphiker zu sprechen, wenn der Be:
steller, der das vereinbarte Skizzenhonorar bezahlt
hat, nur an seine eigenen Vorteile denkt und seine
Entscheidung, die er natiirlich fiir richtig hilt, nur
danach trifft?

lrrt er, so ist das, wie schon gesagt, sein Schas
den. Aber niemand kann ihn zwingen, gegen seine
Uberzeugung zu handeln und seine Entscheidung
mit Riicksicht auf das Interesse eines Gebrauchs:
graphikers zu fassen.

Praktisch wickelt sich doch derVerkehr zwischen
dem Besteller und dem Gebrauchsgraphiker ab
wie der Verkehr zwischen Kaufleuten. Es wird
bemustertes Angebot unterbreitet; findet es Beifall,
erfolgt Bestellung, andernfalls unterbleibt sie. Ein
wichtiger Unterschied ist aberder: Der Gebrauchs-
graphiker wird fiir die Ausarbeitung der Skizze
(Muster)entschadigt, wihrend im kaufminnischen
Verkehr im allgemeinen fiir bemusterte Angebote
keine Entschidigung gezahlt wird. Mit welchem
Recht verlangt der Gebrauchsgraphiker = Kauf-
mann eine Sicherung, die kein anderer hat oder
beansprucht? Es ist noch nicht lange her, daf}
Futurismus und Kubismus auch in das Werbe:
wesen einzudringen versuchten, sie wurden als
zeitgemiille, als einzig wahre Volkskunst gepriesen,
auch gerade von denjenigen, die beanspruchten,
das allein giiltige Urteil abgeben zu kénnen. Ein
Riickstindiger war, wer anders dachte.
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Gesetzt, ein Kaufmann bestellt einen Entwurf
bei einem Gebrauchsgraphiker, der ohne Wissen
des Bestellers in das Lager der sModernsten= ge-
gangen ist. Er bekommt einen Entwurf, von dem
er mit Recht sagen kann, dall 99 der fiir ihn in
Betracht kommenden Beschauer kein Verstindnis
dafiir finden konnen. Erfolg mufl also ausbleiben,
Soll er trotzdem, weil das Damoklesschwert der
6ffentlichen Beschimung drohend iiber ihm hingt,
den Entwurf verwenden, um an dem Kiinstler kein
Unrecht zu begehen?

Kaufmann und Kiinstler miissen eine Arbeits:
gemeinschaft bilden, in der beider Standpunkt
Beriicksichtigung findet. Es ist der Sache sicherlich
nicht dienlich, wenn vom »selbstbewufiten Be:
zahler« (Wem Gott Geld gibt, dem gibt er auch
Verstand) allgemein so iiberheblich gesprochen
wird, wie es Herr Steiner tut. Erziehung, Auf:
klarung sind notwendig. Ob aber jemals das grofie
Publikum so erzogen werden kann, da es un-
kiinstlerische Werbesachen ablehnt?? Solange
das nicht der Fall ist, wird der Streit zwischen Bes
steller und Gebrauchsgraphiker dauern. Gesetzt
aber, Herr Steiner hitte recht und sein Vorschlag
konnte durchgefithrt werden, nachdem sich der
von ihm verlangte Richter gefunden hitte: Wire
daseinVorteil fiirden Gebrauchsgraphiker? Druck
zeugt Gegendruck, Die Besteller wiirden, besons-
ders wenn sie Erfolg mit ihrer Werbearbeit hitten,
die offentliche Brandmarkung mit dem Boykott
der oberen 30°/y der Gebrauchsgraphiker beant:
worten und sich an solche Graphiker wenden, bei
denen sie eine 6ffentliche Kritik nicht zu erwarten
hitten. Den Schaden hitte neben der gefihrdeten
Erzichungsarbeit dann ganz bestimmt der Ges-
brauchsgraphiker. Das aber will doch Herr Steiner
gewil} nicht mit seinem. Vorschlag erreichen,

ENTGEGNUNG VON JULIUS STEINER

Zuden Ausfuhrungen des Herrn Gordon méchte
ich folgendes bemerken:

Wir Gebrauchsgraphiker sind durchaus nicht
s0 naiv, von einem Kaufmann idealistische Kulturs
arbeit zu verlangen. Wir wissen sehr wohl, daf
eine Werbegraphik in erster Linie werben muf3.
In diesem Punktesind Auftraggeberund Graphiker
durchaus einer Meinung. Die Differenzen beginnen
erst bei der Feststellung, was werbewirksam ist.
Und da bin ich nun so »iiberheblich«, zu glauben,
dal} in der Mehrheit der Fille der wirkliche Werbe-
kiinstlerdie Moglichkeiten (undauch die Grenzen!)
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seines Schaffensgebietes besser kennt als der Auf-
traggeber. Wenn daher der Gebrauchsgraphiker
bei Losung seiner Aufgaben die graphischen Mos-
mente betont, so entspringt dies (um nur ein Bei«
spiel anzufithren) seiner Kenntnis von der domi:
nierenden Reizwirkung des Bildlichen auf den
Beschauer, und nicht etwa dem Drange, sich freis
kiinstlerisch auszuleben, wofiir andere Gelegen:
heiten reichlich vorhanden sind.

Mit Vergniigen will ich im Anschluss an das
Gesagte konstatieren, dal} es viele, viele »Auftrag:
geber« gibt, die das allerfeinste Verstindnis fiir
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