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DIF. hier wiedergegebenen Werbeplakate fir
Streichholzer konnenals typisch=belgischangesehen
werdenund verdienenschonunterdiesem Gesichtss
punkte, dal} man sich mit ithnen befalit.

Der Belgier hat einen stark entwickelten Sinn
fir alles Launige (Humor, Witz, Schabernack usw.)
Die »zwanze«, wie der Briisseler Lokalausdruck
fiir »Ulke« lautet, steckt ihm tief im Blute und ist
trotz aller Kriegss und Nachkriegsschwierigkeiten
nicht totzukriegen.

Aber gleichzeitig ist der Belgier (mehr im vla-
mischen, wenigerimwallonischenTeile des Landes)
im allgemeinen sehr Naturmensch geblieben mit
unverfalschten Trieben (»gut essen, gut trinken,
gut lieben,« sind die drei goldenen Lebensregeln
dieses erdnahen, gebildeten, aber nicht verbildeten,
Volkes). Und in der Offenheit, mit der er seinen
Gefithlen Ausdruck gibt, der Bereitwilligkeit, sich
tiber Einfaches zu freuen, liegt eine kindliche Ein-
faltigkeit, die den blasierten Menschen unserer
Tage altmodisch anmuten mag, die aberdem Leben
des Belgiers eine wundervolle Unkompliziertheit
verleiht.

Diese beiden Eigenschaften »kindliche An:
spruchslosigkeit« und »Freude am Spafi« finden
wir nur selten in der Werbung — weil die Werbung
»in Belgien« selten »belgische« Werbung ist,
sondern zumeistvon Franzosen gemacht, beeinfluf3t
oder nach franzosischer Vorlage kopiert wird, aus
der ganz falschen Vorstellung heraus, Belgien sei
so eine Art Verlingerung Frankreichs, wihrend
in Wahrheit Welten trennend zwischen dem Esprit,
der Beschwingtheit und dem Raffinement des
franzosischen Menschen und der derbssoliden
Erdnihe des Belgiers stehen.

Dies Pferd aus Streichholzern und Schachteln
ist lustig, als wir' es fiir Kinder bestimmt. Ist kind-
lich, als lig’ im Lustigmachen seine Bestimmung,

So vereint es die beiden Grundziige des bel-
gischen Charakters, und darin liegt seine gewaltige
Popularitit — in Belgien.

Anderswo wiirde dies Plakat vielleicht abgelehnt
werden: Den Franzosen wir' es womoglich zu
photographiegetreu, realistisch ohne hinreifiende
Individualitit; wire »ein« Streichholzpferd, wie
es Hunderttausende geben kann, statt»das«einzig-
artige und einzige Untelsche Pferd zu sein.
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Auch den Deutschen wire es sicher zu »artig-
wirklich«, Deutscher Geschmack hatte es vielleicht
zur grotesken Fratze verzerrt. Oder zu einem un-
gefiigen Block »vereinfacht«,

[taliener wieder hitten es vielleicht diabolisch
belebt . . .

Anderswo . . . anders.

Aber in Belgien und fiir Belgier steht es ganz
richtig so: Naturgetreu,dumm glotzend, zihneflet:
schend, und treuherzig:brav, als habe man es
soeben aus einer Spielzeugschachtel geholt.

Ubrigens stammt es vielleicht wirklich aus einer
solchen!

[n einem SchiilersHandfertigheitskursus istnims-
lich erstmalig solch Streichholzpferd »in natura«
entstanden. Und trotz der Kiirze der seitdem ver-
Hossenen Zeit (es sind noch keine zwei Jahre her)
lit sich nicht mehr feststellen, ob damals der
Kiinstler vom Kinde oder das Kind vom Kiinst:
ler die Anregung nahm — oder ob etwa auch hier
Doppelhaftigkeit der Ereignisse vorlag . . .

Es war nur natiirlich und werbetechnisch ganz
richtig,dallder(anonyme —aberwarumanonyme?)
Kiinstler diese Glanzidee abwandelte:

So entstand zu dem stehenden das trabende und
endlich das unendlich komische scheuende Streich:
holzpferd . . .

Die vierte Affiche, von Delamare, st soeben her:
ausgekommen. Dieser Harold:Lloyd-Mann gefallt
mir personlich weit weniger — mag sein, weil die
Verwirklichung der Brille aus Streichhélzern nahes
zu unmdoglich ist, wihrend auch das wenigst
geschickte Kind die drei Pferde nachbilden kann.

In der technischen Ausfithrung der Affichen
finden wir eine vielleicht durch die Sache gege-
bene Ubereinstimmung mit dem vor dem Kriege
fiir »Priesterholzer« geschaffenen Plakate: Halb-
offene Schachtel, rote Holzer, gelbe Kopfe, schwar-
zer Grund. Doch war die »Priesterholzera=Affiche
ein totes Sachplakat, wihrend hier zu der Sache
die Idee als belebendes Moment tritt.

Dahingestellt sein mochte ich allerdings lassen,
ob fiir Streichholzer denn liberhaupt eineWerbung
durch Affichen in Betracht kommt.

Bisher kaufte die Hausfrau schlechthin »Streich-
holzere, Ob X’sche, ob Z’sche, war ihr gleich.

Es handelt sich ersichtlich um einen Versuch, aus
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