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Wir flhren Wissen.

dem Streichholz einen Markenartikel zu machen
— gerade so, wie hundert andere Gegenstinde zu
Marken:Artikeln geworden sind.

Ein Versuch, der sich iibrigens nicht auf Pla-
kate beschrinkt (an Hauswinden, Z3iunen, im
Stralflenbahnwagen usw.), sondern in weitestem
Malle auch vom Schaufenster-Modellpferd Ge:
brauch macht.

Tatsache ist, dal} heute in Belgien Streichholz
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TIIIf posters for matches which are published

along with this article may be said to be tvpically
Belgian, and therefore deserve our close attention,
The Belgian has a strongly developed instinct for
everything funny (humour, wit, practical jokes,
etc.). Deeply rooted in his nature is the “zwanze”,
which is the Brussels' colloquial expression for fun,
and, despite all the troubles of the War and 1ts
results, it 1s not to be killed.

But at the same time the Belgian, especially in

und Pferd zwei unloslich verbundene Begriffe ge-
worden sind. Tatsache auch, dald die Verkauts-
organisation glanzend »klappts:

Vielleicht ist die Hausfrau noch nicht so weit,
dald sie »Union Matchx (wie die Pferdeholzer
heillen) fordert, statt einfach Streichhélzer zusagen.

Aber sicherist, daf’ sie, in neun von zehn Fallen,
Union Matches erhalt.

Und das ist schlielflich die Hauptsache!
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the Flemish part of the country, less so among the
Walloons, has remained in general very much of
a man of nature with pure instincts. “Eat well,
drink well, love well” are the three golden rules
of this rugged, cultured, but not overscultured
people. And in the openness with which he gives
expression to his feelings, in his readiness to take
delight in the simple things, there lies a childish
simplictty, which may seem old fashioned to the
blasé modern, but which makes the life of the

Belgian wonderfully uncomplicated.

MACHIEL WILMINK
HOLLANDISCHE PLAKATE DER LETZTEN JAHRE

EH gibt keine hollindische Plakatkunst!

— Um dies feststellen zu konnen, sehe man sich
nur einmal die Plakatsaulen in Amsterdam, Rotter:
dam und Den Haag an. Kreuz und quer vollges
klatscht mit den meistenteils schlechtesten Pros
dukten der Plakatkunst. Dazu kommt noch, daf}
viele dieser Plakate importiert sind, amerikanische
und englische, von der schlechtesten Sorte. So
lange nicht das Kleben der Plakate in Holland
zweckmalliger und kiinstlerisch befriedigender
geschieht, werden wir keine eigene blithende
Plakatkunst besitzen, wie dies in der kleinen
Schweiz z. B. wohl der Fall ist. Das Ankleben
der Plakate geschieht bei uns ohne Uberlegung
und ohne Geschmack, es geschieht nach keiner
festen Regel. Die Anschlagsiulen selbst sind hil-
lich und obendrein unzweckmiallig (siehe Ab:
bildung Plakatwand, Amsterdam), das Kleben sehr
teuer, auch wohl dadurch, dal} wenig Gelegen-
heit dafiir ist. Ein hollindischer Geschaftsmann
wird sich daher hiiten, Plakate in seinem Reklame:
feldzug aufzunehmen. Das schonste Plakat wird
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ja durch das schlechte Kleben und die schlechte
Placierung unzweckmaliig.

Doch eine Verbesserung ist in Sicht! In Amster-
dam ist auf Ersuchen der Stidtischen Schonheitss
kommission eine hifslich bemalte Plakatwand grau
ubermalt. Zweifellos ein Mittel, wenn auch kein
Reklamemittel. Inzwischen sinnt man tiber Mittel
nach, um zu einer besseren Organisation und gros
Berer Zweckmalligkeit des Plakatwesens zu ge-
langen. Wir wollen das Beste hoffen, denn wenn
es bel uns auch keine Plakatkunst gibt, es sind hier
doch wviele Plakatkiinstler.

Plakatkanstler ja, aber nicht in dem Sinne, wie
man sie in Deutschland und England kennt. Nach
einer Glanzperiode der niederlindischen Werbe-
kunst in den Kriegsjahren ist ein Riickfall einge-
treten. Die kleinen Aullagen, die niederlandische
Reklamedrucksachen, Plakate usw. haben,drucken
stark den Preis eines kunstlerischen Entwurfs.
NurFirmen,dieim eigenen Lande Reklame machen,
haben den Kiinstler notig. Was importiert wird,
bekommt gleichzeitig auslindisches Reklamemate-
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