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(Nach einem Bericht von F.A. Marteau)

KEIN Lweig des dffentlichen Lebens in Engs
land hat einen so starken und férdernden Einflufl
auf die englische Werbegraphik und insbesondere
auf die englische Plakatkunst gehabt, wie die Re:
klame der englischen Verkehrsinstitutionen, an
ihrer Spitze die englische Eisenbahn. Um diesen
Einfluf® zu erkliaren, muf} vorausgeschickt werden,
dal} das gesamte Eisenbahnnetz in Grofibritannien
in den Hinden einzelner privater Gesellschaften
liegt, die — genau wie jedes andere kommerzielle
Unternehmen — die Reklame als notwendiges
Werkzeug zurSteigerung ihres Umsatzes benutzen.

Eine Neuordnung zahlreicher Eisenbahnunters
nehmungen fithrte im Jahre 1923 zur Zusammenfas:
sung in vier Gesellschaften und zwar der »sLondon
and North Eastern Railwaye, der »*London Mid-
land and Scottish Railway«, der »Great Western
Railway« und der »Southern Railway«. Aus dem
Zusammenschlufd ergab sich dann auch eine Neus
ordnung der Reklame-MaBnahmen dieser Gesell:
schaften, und es kann heute gesagt werden, daf}
— nach einigen tastenden Versuchen — die eng-
lischen Eisenbahnen schon in den Jahren 1925 und
1926 ihren absolut charakteristischen und zielbe-
wuliten Werbestil gefunden hatten.

Die Motivierung aller Eisenbahn:Reklame 133t
sich zusammenfassen in den Worten, die die Lons
don and North Eastern Railway auf die Titelseite
eines ihrer Bild-Prospekte gesetzt hat: » Wir »ver-
kaufen« jahrlich an 390 Millionen Menschen ihren
» [ransporte, und es ist unser Ziel, unsereVerkaufs:
ziffern zu steigern.« Das Publikum, dem als Trans:
portmittel neben der Eisenbahn das Auto, das Mo-
torrad, der Wagen usw. zur Verfiigung stehen, hat
das Recht zu wihlen, wie beim Kauf jeder anderen
Ware, Zweck der Eisenbahnreklame ist es, das
Publikum so zu beeinflussen, daf} es sich fiir die
Eisenbahn entscheidet. Und wie jedes andere ge:
schiftliche Unternehmen, so bedient sich auch die
englische Eisenbahn aller der Werbemittel, die
heute zur Durchfihrung einer einwandfreien Pro-
paganda zur Verfiigung stehen.

Wir nennen zuerst die Zeitungsreklame, das In-
serat, als Wegbereiterin aller Werbung im moder:
nenLeben: Es bringteindringliche, fesselnde Texte,

geschickte, stets wiederkehrende Schlagworte —
oft rein sachlich, dann und wann aber auch humos-
ristisch gehalten, stets aber wird es unterstiitzt von
einer kiinstlerisch reizvollen Illustration, die dafiir
sorgt, dal} der Leser die »Botschaft« aufnimmt.

In weitem Mafle bedienen sich die vier Gesell:
schaften auch der direkten Reklame: die mannig=
faltigsten Drucksachen, Faltkarten, Prospekte,
Werbeschriften werden kostenlos verschickt. Jedes
dieser kleinen Hefte ist textlich und bildlich sorg-
faltig durchgearbeitet, jedes zeigt eine neue Ges
gend, jedes weckt beim Empfinger eine Vorstel:
lung, ein Verlangen, stellt ein Ziel vors Auge. Eine
Gesellschaft, die »Great Western Company«, vers
schicktihre Prospekte nur auf direkte Anfrage und
gegen eine, wenn auch geringe Bezahlung, nachdem
sie in der Presse die notwendige Vorpropaganda
betrieben hat. Es sind dies ganze Biicher voll lite-
rarisch und kiinstlerisch wertvollem Inhalt, und es
ist interessant festzustellen, dal} im letzten Jahre
hunderttausende solcher Biicher zum Verkauf ge-
kommen sind.

Auch das Lichtbild und der Werbefilm spielen
eine wichtige Rolle in der Eisenbahn:Propaganda
Englands. Schulen, Klubs und Verbinden werden
fertig zusammengestellte Lichtbildvortrige und
Werbefilms kostenlos zur Verfligung gestellt. Frei-
lich ist die Nachfrage nach Films nicht besonders
grof}, denn in den meisten Fillen ist die dazu ge:
horige Apparatur zu teuer. Stets aber laufen eine
Reihe dieser Films in den Kinos und sehr oft auch
auf einigen Passagierdampfern derAmerika:Linien.

Und nun zum starksten Werbemittel der eng:-
lischen Eisenbahnen, zum Plakat:

Nimmt das Plakat schon in der Werbung fiir
jeden anderen Gegenstand einen hervorragenden
Platz ein, wie selbstverstindlich ist es dann, daf3
es in der Propaganda fiir ein Verkehrsmittel an
erster Stelle zu stehen hat, denn im Plakat liegt die
Méglichkeit, dem Kiufer das vor Augen zu fithren
— und es so verfithrerisch wie nur irgend moglich
vor Augen zu fiuhren — was ihn als Resultat seines
Kaufes (des Eisenbahnbillets) erwartet: Fin fro-
hes, sonniges, ruhevolles Leben in einer Atmo:
sphire von Licht und Wirme. Dies alles auszus
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