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Wir flhren Wissen.

DaimlersWerke in Untertiickheim, vom Flugzeug aus aufgenommen (Teilansicht)

Welches sind nun die sich mit Hilfe des Flug-
zeuges bietenden Reklamemaglichkeiten? Einige
sind bereits bekannt. Da ist als erstes Beispiel das
Flugzeug, das einer Schokoladenfabrik gehort und
das wihrend der Sommermonate von Stadt zu
Stadt und iiberall dorthin fliegt, wo gelegentlich
von Sportveranstaltungen aller Art, auf Vergniis
gungsplitzen, in Freibidern usw. groflere Men-
schenmassen im Freien versammelt sind. Von ge-
iibter Hand gesteuert, zieht dieses Flugzeug durch
Kunstfliige aller Art die Aufmerksamkeit der Uns
tenstehenden auf sich, fliegt — nur wenige Meter
hoch — des 6fteren iiber die Kopfe des Publikums
hinweg,das — ob es will oder nicht — die in groflen
Lettern aufgemalten
Reklameworte lesen
mufl. — Gleichzeitig
wirft der Fuhrer kleine
Tiiten mit Schokola-
denproben ab, um die
— unten angekommen
—vorallem dieJugend
hiufig wahre Balge:
reien veranstaltet. Die
Werbekraft einer der:
artigen Reklame ist
zweifellos  erheblich
stirker als manche an:
dere, die wenigstens

DaimlersWerke (Teilansicht)
Vom Flugzeug aus aufgenommen

ebensoviel, wenn nicht auf die Dauer bedeutend
mehr Geld kostet.

Fin solches Reklameflugzeug konnte natiirlich
auch des Nachts fliegen und durch eine ents
sprechende Selbstbeleuchtung die Blicke der
Massen auf die aufgemalten Reklame:Inschriften
lenken. Da das Fliegen bei Dunkelheit an sich
noch etwas Neues und der Anblick eines Nacht:
flugzeuges hochinteressant ist, wiirde eine derar:
tige Reklame eine ganz besondere Anziehungskraft
ausiiben. Wenn man ein Groftlugzeug verwendet,
so knnte man sogar ein Glithbirnenfeld unter dem
Tragdeck anbringen, aus dem der Reihe nach eine
ganze Anzahl von Reklamezeilen und sworten aufs
leuchten. Durch ges-
eignet  angebrachte
Spiegelreflektoren lies
Ben sich sogar von der
Kabine aus mit Hilfe
einer LaternasMagica
Plakatbilder aller Art
auf die weild gestriche-
nen Unterseiten des
Tragdeckswerfen. Wie
man sieht, ergebensich
hier die mannigfach-
sten Reklameméglichs
keiten, die ohne Aus:
nahme den Vorzug,
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