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Wir flhren Wissen.

Flugzeugaufnahme fiir Biders und Verkehrswerbung

deutung. Schon der Anblick eines startenden oder
landenden Flugzeuges interessiert das Publikum
stets, und besonders dann, wenn vom Flugzeug
aus gekurbelt wird, betrachten alle Zuschauer den
Film mit lebhaftem Interesse.

Auf zahllose verschiedene Methoden konnte
gleichzeitig die jeweilige Reklameabsicht zum Aus-
druck kommen.

Fast ebenso unausgenutzt ist heute noch das
Luftbild, also die Photographie aus der Luft. Will
jemand industrielle oder landwirtschaftliche An-
lagen verkaufen oder mit deren Grofle und Auss
dehnung in Inseraten, Prospekten, Artikeln, Pla-
katen usw. imponieren, so gibt es in der Tat kaum
ein anschaulicheres und zugleich wahrheitsgetreus

eres Bild als die Photographie — oder natiirlich
auch die Filmaufnahme — aus der Luft. Auch wenn
jemand z. B. eine Jagd verpachten, ein Gut oder
ausgedehnte Waldbestinde oder auch nur ein Hos
tel. ein Haus, eine Villa usw. verkaufen will, so
kann ithm zu diesem Zweck eine gut gelungene
Aufnahme vom Flugzeug aus die denkbar besten
Dienste leisten. Es ist geradezu unverstindlich,
weshalb diese doch so naheliegenden Reklame:
moglichkeiten noch heute eine nur so aufllerst
beschrinkte Anwendung erfahren.

Wieviel Mithe und welche Kosten erfordert es
z. B.. wenn ein Bade-oder Luftkurort eine wirklich
Erfolg sichernde Reklame veranstalten will. Die
normalen Prospekte mit den seit Beginn der
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