Wl SLUB

Wir flhren Wissen.

schaftsnachrichten als Ziel gesetzt hat. Die vor-
liegenden Nummern sehen mit ihren farbigen
Umschligen sehr stattlich aus. Das Innere ist
tibersichtlich und gut gedruckt. Der Inseratenteil
istrechtumfangreich und beweist, daff dielndustrie-
unternehmer des Schwabenlandes die Bedeutung
der Reklame nicht unterschitzen.

120 neue Werbebriefe. Verlag Organisator A. G.
Ziirich. In diesen Werbebriefen findet der streb-
same Geschdftsmann viel Anregung. Dall die
Briefe in der Original:Aufmachung reproduziert
sind, ist ein groBer Vorzug der Sammlung. Kommt
es doch nicht nur darauf an, ob ein Werbebrief gut
abgefafit ist, sondern auch auf die duBlere Form,
auf das Bild des Briefes. Diese Briefe sind das
Ergebnis eines Wettbewerbs, aber deshalb nicht
etwa Phantasiebriefe, sondern aus der Praxis ge=
schépft, was ithren Wert erh6ht. Eine Anregung fiir
kiinftige Wettbewerbe mochten wir dem »Organis
sator« zur Priifung unterbreiten, nimlich: den ge-
druckten Briefkopfaufseine Schonheit und Werbe-
wirksamkeit hin in die Gesamtwertung mit ein-
zubeziehen.

Wie entwerfe ich Akzidenzen? Von Willi
Schumann im Selbstverlag. Leipzig. Diesem dufler-
lich und innerlich sehr ansprechenden Werk
wiinscht man den besten Erfolg. Es wendet sich
an »alle strebsamen und bildungsbeflissenen An-
gehorigen des Buchgewerbes«e, Der Verfasser ist
kiinstlerischer Leiter und Lehrer fiir Satz und Ent-
wurf des Technikums fiir Buchdrucker in Leipzig.

Stempelserie Karberg. Fiir Handvergoldung
geschnitten von der Gravieranstalt L. Berens,
Hamburg. Das vorliegende Heft, das die Ans
wendung der Stempelseriein Golddruckaufblauem
Grunde zeigt, befriedigt in der Aufmachung bi-
bliophile Anspriiche. Die Stempel und die ange-
wandten Beispiele werden das Entziicken des Buch-
binders sein.

Dem heutigen Heft ist eine Beilage der Firma
Pa=Pa=Ge, Pappens und Papier=Verarbeitungs=
A.=G., Berlin= Pankow, beigefiigt. Die Pa-Pa-Ge
1st bekanntlich eines der grofiten Kartonnagen:
werke, deren hochmoderne Fabrikationsmethoden
Gewiahr fiir Qualitatsarbeit bieten.

Wie werde ich Reklamechef? Von Hanns Kropff.
Verlag C. Barth, Wien. Kropff schreibt gleich im
Antang: »In die Reklame gehoren weder dumme
noch ungeschickte Leute.« Ich habe in meinem
Leben noch nicht einen einzigen Menschen ge:
troffen, der sich fiir dumm und ungeschickt ge-
halten hitte. Diese Menschensorte muf® demnach
doch wohl schon ausgestorben sein, und es er:
ubrigte sich, sie anzufithren. — Daf} hier trotzdem
ein erfahrener Praktiker spricht, merkt man bald.
Aber er ist, was besonders selten vorkommt, ein
Praktiker mit hohen Idealen. Der Neuling kann
sich diesem Fiihrer anvertrauen. Freilich, freilich —
er verlangt sehr viel von dem kiinftigen Reklames
chef! Wohl doch etwas zu viel! Unter der Last sol:
chen Wissens wiirde der stirkste Mann erdriickt,
Kropff fordert: »Neben einer selbstverstindlichen,
abgerundeten kaufminnischen Bildung muf} der
Reklamechef die Spezialgebiete der Organisation,
der Betriebsfithrung, der Statistik und der Auf:
tragerteilung beherrschen. — Der Reklamechef
mufl das Wesen und die Gesetze der Schau-
fensterdekoration beherrschen. — Ein wirklicher
Reklamechef muf} die Stile aller Zeiten beherr:
schen.« — (Die Stile aller Zeiten zu beherrschen ist
allein schon eine Aufgabe, zu der ein Menschens
leben bei weitem nicht ausreicht!) — Aber das ist
noch lange nicht alles, was Kropff verlangt. Nun
ist es ja unzweifelhaft, da} es wenig Berufe gibt,
die — wenn sie wirklich ausgefiillt werden sollen —
eine solche Intelligenz und ein solches Wissen
verlangen, wie eben der Beruf des Reklamechefs.
Gerade darum ist diese kleine Schrift so begriiflens-
wert nicht blof fiir den, der Reklamechef werden
will, sondern fiir den Beruf schlechthin. Das Biichs
lein gibt nicht blof} ausgezeichnete Auskunft iiber
die Frage, die auf dem Titel steht, sondern auch
iiber andere Fragen, wie: Wer ist kein Reklames
chef? — Wer wird nie einer werden? — Tempe-
ramentvoll, wie die Schrift geschrieben ist, reizt
sie bisweilen, wie gesagt, zum Widerspruch, aber
sieist trotzdem eine Tat. Ausgezeichneter Literaturs
und Fortbildungsnachweis! — N.B. Das Werk hat
noch zwei, nicht genug zu schitzende Vorziige:
Es ist knapp! Es ist billig! (1 Mark). Ali Baba.

tplcigial.olub-gevosaved ik BEio Ry 2 g2 7003070

Deutschen Forschungsgemeinschaft

e e

UNIVERSITAT
ERFLFET




