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argumente angebracht: » Der edelste Tabak«, »Das
hygienische Papier«, »Die tadellose Verpackungs,
»Frische«, usw., usw. tauchen natiirlich am hius
hgsten auf.

Auch Texte belehrenden Inhalts hat man im
Zigaretteninserat erfolgreich verwendet. Sobrachte
die Turfzigarette im Jahre 1925 zwei Inseratserien
heraus, in denen das Publikum iiber die Vorziige
des Zigarettentabaks aufgeklirt wurde, »dessen
Blitter 3 Jahre lang zum Trocknen in Holzfassern
gelagert haben«. Ahnlichebelehrende Inseratserien
brachte die State Express »333« heraus. Die In-
seratserie von 1925 sprach eingehend iiber die
Notwendigkeit der sorgfiltigen Behandlung des
Tabakblattes, die Serie 1926/27 betonte, welche
Mengen von Tabak tatsichlich konsumiert wers
den und wie wichtig es darum ist, wirklich guten
Tabak zu rauchen.

Noch auf einige andere Inseratreihen, die mir
besonders interessant erscheinen, mochte ich ein:
gehen, Da ist z. B. die Abdulla:Reklame, die seit

Jahren wegen ihres glinzenden Humors bekannt
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wirong end and detect no difference i lavowr!
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But the education angle as distinctive from the
statement of selling points, has also been effect-
ively used.

Early in 1925 “Turf” endeavoured to educate
the public by two series underlining the advant-
age of “three years of drying of tobacco leaves in
barrels of wood”.

The “333" State Express brand is another ex-
ample of an educational effort.

The advertisements of a 1925 series gave in=
formation as to the importance of removing every
partical of the woody central nerve of the tobac-
co leaf, suggested tests, such as putting the to-
bacco of two cigarettes (one of these “333") in
glasses of water—and seeing the dirt to be found

. in competition brands. In the 1926—27 series
the 333" has once again turned to educational
copy, underlining the great quantity of tobacco
really consumed and therefore the importance of
smoking good tobacco.

There are still a number of interesting series of
which I desire to mention the principal.
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