p——

W SLUB

Wir flhren Wissen.

Byl

MITTEILUNGEN DESBUNDESDEUTSCHER
GEBRAUCHSGRAPHIKER KV,

SCHRIFTLEITUNG DER B.D.G.-MITTEILUNGEN: DR. EBERHARD HOLSCHER
GESCHAFTSSTELLE DER BUNDESLEITUNG: BERLIN SW 48, WILHELMSTRASSE 37/38

GUSTAV EEPAZAUREK

DIE KUNST IN DER ANZEIGEN:REKLAME

DIE wenigst erfreuliche Gruppe in der Ge:
brauchsgraphik ist noch immer die Zeitungs:
annonce. Wenn der Eindruck, den selbst die vor:
nehmsten Tagesblitter in der Regel machen, mit:
unter geradezu als trostlos bezeichnetwerden muf3,
so liegt der Grund darin, daf} hier Geschift und
hohere Absichten noch keinen wiinschenswerten
Bund miteinander geschlossen haben, dafl die
Verwaltung einer Zeitung zum Unterschied von
derSchriftleitung gewShnlich wahllosjede bezahlte
Zeitungsanzeige aufnmimmt, wenn der Text zu
keiner Beanstandung Anlal} gibt. Mitunter wver:
sucht man wohl auch schiichtern, dem Auftrag-
geber nahezulegen, miserable oder wenigstens
ganzlich veraltete Klischees nicht zubringen. Wenn
aber der Auftraggeber oder dessen Vermittlungs:
stelle fiir solche Einwinde taub sind, wird auch
die schauderhafteste Annonce, wenn sie nur be-
zahlt wird, schlieBlich ruhig aufgenommen, selbst
wenn dadurch eine ganze Anzeigenseite versaut
werden wiirde,

Dies 1st ungemein bedauerlich und nichts we-
niger als ein Zeichen gefestigter Kultur. Und wenn
man bedenkt, um welche Riesensummen es sich
handelt, die sich immer mehr den bereits astrono-
mischen Zahlen amerikanischer Reklame nihern,
so begreift man gar nicht, daf} hier keineWendung
zum Bessern eintreten will, dal} vielmehr der alte
Schlendrian aut die Mitwirkung des Kiinstlers
verzichtet, obwohl die paar Mark, die ein guter

Entwurf kosten wiirde, gar keine Rolle spielen.
Unsere Werbeanwilte sowie die Reklamechefs
grofler Firmen hitten hier ein glinzendes Betitis
gungsfeld, wenn sie sich nicht damit begniigen
wiirden, einen allgemeinen Feldzugsplan zu ent-
werfen und moglichst wirkungsvolle Texte fests
zusetzen, sondern auch dem wesentlichsten Mos-
ment, namlich einer guten Bildwirkung, mehr
Aufmerksamkeit schenken wollten und neben den
kommerziellen Momenten auch die kiinstlerischen
ebenso beriicksichtigen wiirden, die erst eine An-
zeige vollendet machen. Diebanalen Annoncenvon
Autoreifen, Parfiimerien, Schnipsen oder S5Sekt-
firmen, die wir tiglich in den Tagesblittern oder
illustrierten Zeitungen antreffen, konnten nicht
weniger wirksam und zweifellos aesthetisch viel
hoherstehend sein, wenn man tiichtige Kiinstler
mit besonderer Begabung fiir die betreffenden
Gruppen beschiftigen wollte.

Selbst das Niichternste und Prosaischste kann
durcheinenKiinstlerimHandumdrehen interessant
gemacht werden. Das beweist soeben schlagend
ein Beispiel aus der allerjiingsten Zeit, namlich
der Wettbewerb der Drawin Gesellschaft m.b. H.
in Stuttgart fur das Fleckenwasser »Fips«, der sos
eben im Stuttgarter Landesgewerbemuseum zum
Austrag gelangte. Von Haus aus handelt es sich
gewlll um keinen besonders verfiithrerischen Vor:
wurf. Hier 1st wenig Gelegenheit, monumentale
Kraftproben abzulegen oder moderne Finessen zu
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