Hiichtige Durchblittern die HoHnung erstehen
lafit, daf} es sich nicht um einen der ublichen
Reklameschmoker handle — jedenfalls erscheint
es thm, dem Kritiker namlich, eines der sach:
, kundigsten, phrasenlosesten Werke auf dem Ge-
biete der Reklameliteratur zu sein. Fiir jeden
Reklamer, nicht bloff den buchhindlerischen, mit
Gewinn zu lesen. Ein niitzliches, ein klug und gut
geschriebenes und ein schones Buch.

-

Die Kundenwerbung des Drudkers. Von E. G,
Freericks. Sonderdruck aus »Der graphische Bes=
triebe«, Der Aufsatz enthalt manches, was vielleicht
noch nicht jeder Drucker weill. Die Reklamebei-
spiele sind gut ausgewahlt. Organisatorisch ist die
Arbeit wohl beachtenswert,

*

I'riedrich Konig, der Erfinder der Schnellpresse.
[/74—1833. Von Albrecht Bolza, Sonderabdruck
aus: Lebenslaufe aus Franken. Friedrich Konigs
Leben 1st ein typisch deutsches Erfinderschicksal.
Scheinbar uniiberwindliche Schwierigkeiten hat
der eiserne Wille dieses rastlosen Geistes besiegt.
Kaum 100]Jahreliegen zuriick, seit Konig zusammen
mit Bauer die ersten Schnellpressen in Deutsch:
land baute. Damals gab es in Deutschland noch
keine geschulten Mechaniker. Konig mulite seine
Arbeitskrifte selbst heranbilden! Das kleine Werk
1st leicht faBllich geschrieben und gut gedruckt.

-

Die Formate und Vordrucke. Von R, Kiencke und
0. Frank. Beuth=Verlag (G.m.b.H., Berlin. Diese
Werbeschrift fir Format: Normung ist klar und
sachlich geschrieben. Unter den Kiinstlern hat die
Normierung der Formate viel Feinde. Es ist ja
bekannt, dal} ein originelles Format oft Anlal} zu
originellen kiinstlerischen Schopfungen gegeben
hat, trotzdem leuchtet wohl jedem ein, dal’} eine
Normung der Formate grofle praktische Vorteile
brachte. Wer die hier angezeigte Schrift aufmerk-
sam durchliest, mull zur Uberzeugung kommen,
dafl die Durchfithrung dieser Bestrebung unges:
ahnt viel Zeit, Arbeit und Geld spart. Es wire ein
riesiger Schritt vorwiarts. — Auf die geschmackliche
Ausstattung des Buches wurde leider scheinbar

kein Wert gelegt. Der Druck ist dagegen sauber
und gut.

*
Psychologie der Reklame. Von Dr. Ch. v. Har=
tungen. Verlag Poeschel, Stuttgart. Eine wissens
schaftliche Untersuchung der Reklame und ihrer

Auswirkungen mit Nutzanwendungen fiir die
Praxis. Es ist schwer, diesem Buche gerecht zu
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Meues Mitglied des Stadie - Reklame - Eonzerns |
Aufblithende Indusiriestadt. Wichtiper Verkehrs-
Enotenpunki. Bedewtende Textilindustrie, Plakate
haben Erfolp, da Anschlagp erweltert wird,

-
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MNeues Milglied des Stadte-
Reklame-Konzerns | Im dichi
bevialkerton Industriegebict
Sachsens. Starker Strallen-
verkehr, Plakatanschlag wird
planmébiy pusgehaut,
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Geschiiftsstellen in Berlin, Essen, M.-Gladbach, Kassel,
Krefeld, Mainz, Miinchen, Zwicka.
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