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werden. Der Verfasser sieht sich veranlal’t (im
ersten Kapitel) Vélker=Psychologie zu betreiben
und sagt auch manches Zutreffende. Und doch
sind diese Schilderungen der Franzosen, der Eng-
linder, der Deutschen usw. ein wenig oberflach-
lich. Unrichtig dagegen ist, wenn der Verfasser als
das typische englische Plakat von heute das der
Brothers Beggarstaff anfithrt. Die Plakate dieser
beiden Kiinstler haben im Beginn der kiinstle:
rischen Entwicklung des Plakats auf die deutsche
Plakatkunst bahnbrechend gewirkt, vielmehr als
etwa auf die englische. Das typische englische Pla-
kat von heute sieht ganz anders aus. Auch andere
Fehler kommen vor. Der auf Seite 239 zitierte
Carlo Eyler hiefl Egler, Scheurich heif$t nicht
Oskar,sondern Paul,und derVerfasser des Artikels
»Fabrikbau als Reklame« ist nicht ein Dr, Bohne,
sondern der bekannte Dr. A. Behne. Ferner: »Vom
Erhabenen zum Licherlichen ist nur ein Schritt«
stammt nicht von »unserm Dichterfursten«, son:
dern von Napoleon I. (Biichmann: Gefliigelte
Worte). Dann wird Seite 292 ausgerechnet Lio-
nardo da Vinci als einer von den grofien Minnern
angefiihrt, die haffilich und unscheinbar waren,

wihrend alle Zeitgenossen seine Schénheit und
Gewandtheit rithmen. Vasari schreibt iiber ihin:
»Sein Korper war mit nie genugsam gepriesener
Schonheit geschmiickt, er zeigte in allen seinen
Handlungen die grofite Anmutx etc, Von solchen
[rrtiimern abgesehen, sind die Beobachtungen und
Resultate oft sehr scharfsinnig und objektiv erfafit.
So freut man sich iiber die, bei einem RKeklame:
Psychologen seltene, vorurteilsfreie Auffassung
gegeniiber den Reklame:Laboratoriumsversuchen.
Erschreibt: »Theoretischen wie Institutsversuchen
wird daher hinsichtlich der Wirkung einer An-
kiindigungsform bloB} ein relativer Wert zuge-
schrieben werden konnen.« (Seite 98). In dem
Buche ist eine grofle Stoffiille verarbeitet und fiir
den Reklamer mit unbestreitbarem Vorteil. Fin
Beispiel wie das auf Seite 137 trifft den Nagel auf
den Kopf. Schade, daf’ es derVerfasser unterlassen
hat, die Texte zu iibersetzen. Solche kleinen, schein-
bar unbedeutenden Beispiele aus der Praxis kliren
oft blitzartig auf. Der Reklamer wird auch aus
diesem nicht eben leicht zu bewiltigenden Buche
ber aufmerksamem Studium eine Fille von An-

regung und Belehrung schopfen. I'r. S¢h.
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