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immer weild gehaltenen Hintergriinde.
Aulerdem:Esgibtinder Reklamekeine
andere Gesetzmiligkeit, als dass sie
gut aussieht, eine gute Wirkung erzielt
und ansprechend ist. Es bleibt also das
von mir in Heft 4 Gesagte in vollem
Umfangebestehen: Fiir Tageszeitungen
15t die schwarze Flache eine Unmoglich-
keit,in Zeitschriften mitbesserem Druck
und besserem Papier kann die schwarze
Fliche sehr hiufig der Wirkung zus-
traglich sein.
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A — emn eigenartiges Schicksal hat
mich betroffen: In Nr. 4 dieser Zeits
schrift nahm ich Stellung gegen die
schwarzen Fliachen in den Tageszeitun-
cen. Wir hielten das bisher fiir eine
typisch deutsche Angelegenheit. Nun
sehen wir auch in der amerikanischen
Reklame heute mehr und mehr eine
Tendenz zur Verwendung schwarzer
Hintergriinde. Allerdings nur in den
Zeitschriften mit gutem Papier. Unsere
Publikation zeigt auch einige Beispiele,
wie man diese schwarzen Flichen in
Tageszeitungen behandelt, indem man
sie durch starke Raster grau macht, da-
mit sie auf dem wenig druckfihigen
Zeitungspapier in der richtigen Wir-
kung herauskommen. Fiir Amerika ist
das Erscheinen der schwarzen Flichen
eine natiirliche Reaktion auf die bisher
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