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Wir flhren Wissen.

MITTEILUNGEN UND BESPRECHUNGEN

DerVerbandDeutscher Verkehrsreklame=Unter=
nehmungen, Berlin NW7, Dorotheenstr. 35 hielt
soeben seine diesjihrige Generalversammlung ab,
die sich u. a. auch mit einer Neufassung der
Satzungen beschiftigte, die nunmehr zu einer ge-
richtlichen Eintragung des Vereins fithren wird.

Die Neuwahl des Vorstandes ergab folgende
Zusammensetzung:

1. Vorsitzender: Herr Gen. Dir. G. Kossodo von

der Werbezentrale Llovd, Berlin-Bremen A.-G,,
2. Vorsitzender: Herr Direktor Utpatel von der

Schnellbahnreklame G. m. b. H. Berlin,
als Beisitzer die Herren: Hoenicke, Firma Hoes-

nicke & Kypke, Hamburg + Dr. Jung, »Ala«,

Aktiengesellschaft, Berlin # Schneidewind, Fa.

Leutert & Schneidewind A.-G. Dresden.

Die Geschiftsstelle des Verbandes befindet sich:
Berlin NW7, Dorotheenstr. 35.
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Die Schwan=Bleistift=Fabrik in Niirnberg bringt
einen neuen Diinnkern:Farbstift »Schwan Gold«
»Stabilo« auf den Markt, mit dem es moglich ist,
aquarellartig zu zeichnen. Es lassen sich bei Be-
nutzung des Weilstifts oder durch einfache Ver:
malung mit reinem Wasser bei flielenden Uber:
gingen die zartesten Halbtone erzielen. Stabilo
Maltechnik und Farbkarte sind von der Schwan-
Bleistift: Fabrik, Niirnberg C 6, kostenlos zu be:

ziehen.
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Der Ausweg. V.D. 1:Verlag G.m.b.H. Ein
kleines Biichlein, das auflerlich nicht sehr anspricht.
Das aufgeklebte Umschlagbildchen nach einer Ra-
dierung ist zu klein reproduziert. Der Druck des
Biichleins ist zwar gut und sauber, aber ganz ohne
asthetische Ambitionen. Auch die klare Uber:
sichtlichkeit im Text 1if8t zu wiinschen tibrig. Und
doch hat es das Werklein in sich. Es sind darin
praktische Reklameerfahrungen von Ingenieuren
wiedergegeben. Diese Leute reden nicht lange
drum herum, sondern sagen kurz und unverbliimt
das Wesentliche. Diese lobenswerte Eigenschaft
miiliten sich die Reklamer anderer Berufszweige
zu eigen machen. Dann wiren wir bald viel weiter.

*

Rationeller arbeiten — Besser werben.Das »Stuti=
garter Neue Tagblatt« hat anlifllich der Aus-
stellung » Betriebs: und Werbeschau Stuttgart 1927«
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drei umfangreiche Sonderbeilagen unter dem Titel
»Rationeller arbeiten — Besser werben« heraus:-
gegeben.

Bekannte Wirtschaftstechniker, Organisatoren
und Werbespezialisten haben diesen Gedanken in
interessanten und lehrreichen Ausfithrungen be:
handelt.
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Psychologie der Werbung. Von Karl Marbe. Ver=
lag C. E. Poeschel, Stuttgart. Nur 132 Seiten stark
ist dieses Werk, und doch umreil’t der Verfasser
das Gebiet eindrucksvoller als die meisten anderen
Schriften tiber denselben Gegenstand. Es kommt
wohl daher, dal Marbe nicht lange fackelt und
herumschwadroniert, sondern knapp und klar,
ohne die Geste des unfehlbaren groffen Medizins
mannes, sagt, was er weill und auch, was er und
auch die andern nicht wissen und nicht wissen
konnen.

»Jeder einzelne Reklamefall erfordert eigentlich
seine besondere Psychologie.« So ist es, und wer
diesen Satz zu Ende denkt, der erkennt, was er
von » Werbelehren« zu halten hat.

Ja, dieses Buch regt sehr zum Nachdenken an,
und das ist eines der besten Argumente, das man
zum Lob eines Buches anfithren kann.

Auf Seite 55 heifdt es: »Die marktschreierische
aufdringliche Reklame der Amerikaner wirkt ber
uns leicht abstoBend.« Wie festgewurzeltsinddoch
manche Vorurteile! Auch bedeutende Gelehrte,
wie Marbe unzweifelhaft einer ist, konnen sich
davon nicht befreien. Die amerikanische Reklame
ist, das diirfte eigentlich bald bekannt sein, heut-
zutage gar nicht mehr so marktschreierisch. Sie
ist sogar vielfach dezenter als die deutsche. Man
darf Barnum heute denn doch nicht mehr mit
Amerika verwechseln. Auf die Rezensenten ist
der Verfasser ebenfalls nicht gut zu sprechen. Er
meint, sie lesen meistens nur das Vorwort des zu
besprechenden Werkes. Demgegeniiber sei einmal
festgestellt, daf} es auch Rezensenten gibt, die die
Biicher, die sie kritisieren, vorher lesen. Nur gibt

man es nach verzweifelten Versuchen endlich auf.
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Drudkhilfsmittel. Springer & Moller, Leipzig. Ein
kleines, schmuckes Heftchen, das dem Drucker
sachlich und kurz Aufschlufl gibt iiber die Ver-
wendung der empfohlenen Druckhilfsmittel.

hitp:/id igital.slub-mﬂa}ﬁ%ﬁ%?e 70060/103

Deutschen Forschungsgemeinschaft

UNIVERSITAT
[REUET



