Wl SLUB

Wir flhren Wissen,

WIGO WEIGAND, BADEN:.BADEN
VO M- WIER-BEN UND SCHKETBEN

Die Sonne schien auf den kleinen, mit alten Kastanienbiumen, die einstweilen
noch kahl waren, bestandenen Platz, der dicht bei der Kirche gelegen war und

gleichsam die Agora der Ortschaft bildete . . .

Auf einigen Steinbanken sallen

und spielten Kinder herum, wihrend die Miitter und ilteren Tochter an einem von
kaltem Bergwasser. womit er reichlich gespeist wurde, iiberflieflenden, antiken
Marmorsarkophag Wasche wuschen und in Kérben zum Trocknen davon trugen . . .

Z UNACHST sagen wir nicht, woher diese Siitze
stammen; genug, dal’} sie sich einem berithmten,
sogar sehr berithmten, noch lebenden Schriftsteller
aus der Feder oder Schreibmaschine gestohlen
haben. Diese Tatsache beweist, wie schwer »deut-
sches Sprak« doch immer noch ist.

Wir haben im Deutschen leider Schrift: und
Redesprache zu unterscheiden. Wohl sprechen wir
manchmal so, wie uns der Schnabel gewachsen ist,
aber wir schreiben beileibe nicht so, obwohl wir
doch zum groBen Teil mit dem Schnabel schreiben,
namlich ansagend durch das Mittel unsrer Kurz-
schreiberinnen.

Hitte sich der beriihmte Verfasser der beiden
oben angefiithrten Sitze das erstaunte Gesicht des
Lesers vergegenwartigt, so wiirde erdie Sitze weder
gesprochen noch geschrieben haben; hitte er die
Sitze sprechend nachgelesen, so wiirde er sie nicht
haben stehen lassen. Somit hat er zwei Pflichten
des Schreibers verletzt: die Riicksicht auf den Leser
und das Nachpriifen des Geschriebenen durch
Ohr und Zunge.

Halten wir diese Pflichten nachdriicklich fest
und erhirten wir sie durch die Feststellung: die
beiden chrverletzenden Sitze stammen aus dem
»Ketzer von Soana« von Gerhart Hauptmann.
Wenn ein so berithmter Schriftsteller solche
Schnitzer macht, so haben wir armen deutschen
Werbeschreiber gewilflich noch mehr als er auf:
zupassen, dal} uns solche Dinge nicht unterlaufen;
denn es ist unsre Aufgabe, gelesen und verstanden

zu werden, wenigstens insoweit wir fiir Sachen
von Wert sachlich werben wollen. Fiir Quack-
salbereiwerbung mag ein besonderer Quacksalber-
stil am Platze sein.

Forderungen an das Werbewort (soviel und
mehr denn an jedes deutsche Schriftstellerwort):
klar und wahr, nicht verschachtelt und verlogen,
gerade heraus, nicht weitschweifig, sichtbar, nicht
dunkel, lieber schmucklos als unter Beiwortblumen
erstickend, deutsch, nicht welsch] — Wie viele
Leser des Ketzers von Soana wissen z. B. ohne
Worterbuch, was eine Agora 15st? Wer hilt das
Wort im ersten Augenblick nicht fir den Drucks
fehler fiir Angora? (Agora ist ein altgriechisches
Wort und bedeutet einen Marktplatz, umgeben
von Saulenhallen),

Man stelle sich vor: man lese in einem Werbe:
aufsatz: »lhr Blick fiel auf einen mit X:Reifen,
die einstweilen noch drall waren, bereiften Kraft-
wagen, der vorn im Schaufenster stand und gleichs
sam die Barnumitat dieses Ortes bildetex ( Barnus
mitdt ist ja leider nur halb so gelehrt wie Agora).

Ist es denkbar, daf} sich ein Werbeschriftsteller
so ausdriicken diirfte? Nicht einmal fiir Humor
wiirde das aufgenommen werden,

Dal viele berufen und wenige auserwahlt sind,
trifft auch fir die Menschen zu, die Werbetexte
schreiben. Mancher Kaufmann, gewohnt, sich tig-
lich schriftlich auszudriicken (leider nur zu oft mit
fertigen Sprachstocken), hilt sich ohne weiteres
flir auserwihlt. Zuweilen mag er einen annehm:
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