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H.OTTO GUGENHEIM

7UR ARBEITSMETHODE DER ENGLISCHEN REKLAME

A CREATIVE METHOD IN

DIE hier gezeigten Beispiele von Inseraten
konnen nicht als typisch fiir das englische Inserat
von heute angesprochen werden. Wir haben sie
zur Veroffentlichung ausgesucht, weil sie originell
cind und restlos die Anforderungen erfiillen, die
man an ein Inserat stellt, namlich: anzuziehen und
-u iiberzeugen. Tatsichlich ist man versucht, sie
als Musterbeispiele des »idealen Inserates« zu bes
seichnen. da aber ihre Entstehung — wie dieser
Artikel aufzeigen will — in vielem der Entstehung
cines Kunstwerkes gleicht und als solches immer
wieder sich steigern und entwickeln muf}, kann das
wahrhaft »ideale Inserat« nie geschaffen werden.

Diese Inserate stammen von Ashley Havinden,
einem jungen englischen Maler und »Layoutman«
(ein uns neuer, spezialisierter, nicht zu tibersetzens:
der Begriff, dem wir vielleicht mit unserem » Ents
werfer« am nichsten kommen), der fiir die Lon-
doner ReklamesAgentur W. 8. Crawford Ltd. ar-

ENGLISH ADVERTISING

THF. examples reproduced here are not intended
as typical of current English Advertising. They
have been chosen for their originality, and for the
completeness with which they fulfill the fu nction of
an advertisement—to attract and then to convince.

One is tempted indeed to call them examples of
the ideal advertisement. But, as this article will
attempt to show, their production partakes much
of the character of an art — and as such is always
advancing and developing. So the ideal advertise:
ment can never be produced.

They were designed by Mr. Ashley Havinden a
young english artist and layoutman working for
Messrs. W. S. Crawford Ltd., the London Ad-
vertising Agents. In all except the John Jameson
advertisements the illustrations also are drawn by
Mr. Havinden.

It is interesting to consider how these advertises
ments are produced, because it shows two distinct
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