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Advertisements for MotorsCars (W. 5. Crawtord Ltd)

Fur die englische Reklame ergab sich aus dieser
Erkenntnis, dafl man Inserate, statt sie bei der
Zeitung setzen zu lassen, erst einer speziell typo-
graphisch arbeitenden Firma gab. Nur auf diesem
Wege konnte die notwendige Wahl der Type ge-
troffen werden. Dieser enge Kontakt nun zwischen
Reklame: und Druckfirmen brachte es mit sich,
dall man anfing, fiir das Inserat isthetische Ges
sichtspunkte in Betracht zu ziehen, Der»Layout:
man« tratin die Fulitapfen des alten Buchdruckers,
und indem er die immensen Maglichkeiten der
alten Schrifttypen ausniitzte, gelang es thm, das
Inserat immer anziehender und packender zu ge-
stalten. Heute gehtdieVerschiedenheit der Formen,
durch die das Interesse der Leser wachgehalten
wird, ins Grenzenlose,

Dergrofie Unterschied zwischen dem modernen
»layoute und der veralteten Skizze ist der, daf}
eine Differenzierung stets erstrebt wird: einmal
durch eine originell gezeichnete oder gedruckte
Schlagzeile oder durch eine packende Illustration:
ein anderes Mal —und das ist die subtilste Form —
durch eine Reihe kleiner, an sich unauffilliger
Feinheiten, die als Ganzes genommen das Inserat
als solches interessant und ansprechend machen.

Aber diese hier angefithrten Fortschritte waren

Nowadays the devices are infinite, by which the
interest of the reader is awakened. The great differ-
ence between the new layout and the old is that
some attempt to do this is always made. Sometimes
by a heading drawn or printed in an original way
or by an arresting illustration. Sometimes, and this
is the most subtle way of all, by a number of little
details, each insignificant by itself, which taken
together makes the whole advertising inviting and
interesting to examine.

But theaboveadvanceswereadvancesonlyon the
aesthetic and technical side. That is where the bulk
of English (and American) advertising remains.
They are logical developements which where
bound to come, and do not really explain such
finished examples of advertising as those which
are reproduced here,

The latter are explained, however, by the second
and most important of the developements outlined
above; the revolution in creative technique. To
understand it, one must start at the beginning
again.

At one time, the copywriter, layoutman and
artist worked almost entirely separately from one
another. The copywriter produced his copy and
passed it on to the layoutman for printing —
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