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I'CH hitte im Rahmen dieses Aufsatzes gern einen
allgemeinen Uberblick uber die kiinstlerische
Warenpackung in Frankreich gegeben und dabei
ebenso tiber die unscheinbare Verpackung von
Materialwaren wie tber die kostbare Hiulle von
Parfumerien sprechen mogen. Aber schon bei Be-
ginn dieser Zeilen mufd ich gestehen, daf3 wohl
Hir Luxuswaren eine wirklich kiinstlerische Auf=
machung existiert, dall aber die Dinge des tags-
lichen Bedarfs hier fast stets in recht mittelmalliger
Verpackung auf den Markt kommen. Tatsdchlich
habe ich unter diesen letzteren nichts gefunden,
was hier zu zeigen sich Iohnen wiirde.

Woher nun kommt diese MittelmiaBigkeit? Liegt
es daran, dafd reklamewirksame Packungen teurer
oder schwieriger herzustellen sind? — Nein, denn
man kann ganz bestimmt ohne einen grofleren
Aufwand an Farben, ohne besseres Papier oder
wertvolleren Karton — einfach durch die Wahl
des Entwurfs oderder Beschriftung, durch die mehr
oder minder groffe Schlagkraft, die mehr oder
minder glickliche Farbstellung Packungen schaf-
fen, die sich einpragen, und die damit eine wesents
liche Wertsteigerung der Waren bedeuten, die sie
umhiillen.

An dieser Mittelmifiigkeit 1st vielmehr der fran-
zosische Fabrikant schuld, der — an sich schon
ziemlich ablehnend gegeniiber aller Reklame oder
wenigstens gegeniiber der modernen Reklame —
absolut kein Verstandnis fiir die Wichtigkeit auf-
bringt, die—rein vom kaufminnischen Standpunkt
aus gesehen — die dullere Priasentation einer zu
verkaufenden Ware haben kann. So werden z. B.

J'J"LURFL[S voulu pouvoir, au cours de cette étude,
examiner d'une facon générale, I'art du paquetage
en France, et parler aussi bien du petit paquet d'é-
picerie que du superbe cartonnage de parfumerie.
Or 1l me faut bien avouer dés le début de ces
quelques notes, que, s'il existe pour les produits
de luxe de présentations réellement artistiques,
les produits de large consommation sont presque
toujours présentés dans des emballages tout a fait
médiocres,

Et je n'ai pas trouvé parmi ces derniers, d'ex-
emples qui méritent d'étre reproduits ici.

A quoil tient cette médiocrité? Esteelle due au
fait que les paguetages ayant un caractére publici-
taire sont plus cotiteux, ou plux difficiles a réaliser?

Non, 1l est bien certain que sans employer da-
vantage de couleurs, sans emplover des papiers ou
des cartons de meilleure qualité, ['on peut, sims-
plement par la valeur méme du dessin choisi ou
des lettres choisies, par l'intensité plus ou moins
grande, ou I'harmonie plus ou moins heureuse des
couleurs adoptées, réaliser des paguetages qui se
remarquent, et qui font ainsi bénéficier de plus
d’attention, les produits qu'ils recouvrent.

La médiocrité que je signale est due plutot a ce
gue les fabricants francgais, toujours assez hostiles
a la publicité, ou du moins a la publicité moderne,
sont loin d'avoir tous compris l'intérét que peut
offrir au simple point de vue commercial, ['aspect
extérieur du produit qu'ils mettent en vente. Et
I'on voit, par exemple, toutes les marques de pros
duits alimentaires francaises, vendues dans des
paguets qui se ressemblent comme des freres. 1l
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