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bar uniiberbriickbaren Gegensitze sind aufge-

hoben. FiirKlassenempfindungen bleibtkeinRaum.
Die Unternehmer erhalten das BewuBtsein, dald
die Arbeiter gleichberechtigte Biirger der Wirt:
schaft sind, und die Arbeiter lernen sich als solche
fithlen. Die Menschen, die bisher Sklaven der
Maschinen waren, werden endlich zu ithren Herren,

Steigende Léhne, erhohte Kaufkraft, vermehrte
Nachfrage, beschleunigterUmsatz, sinkendePreise,
zunehmende Produktion und Beschiftigungss

ELLIOT

moglichkeit, groBere Arbeitslust, bessere Leistung,
wachsender Wohlstand. Die Wirtschaft wird von
einer fruchtbareren und friedlicheren Tendenz ge-
leitet. Von heute auf morgen geschieht dadurch
kein Wunder. Aber mit Fleifl und Zeit wird dann
auch — und nicht nur fiir die Biirger der deutschen
Volkswirtschaft — wahr und wirklich, was Henry
M. Robinson in Genf den riickstindigen Europi-
ern stolz, mahnend und belehrend zurief: sHaohe
Lohne haben uns Amerikaner reich gemacht.«

S TEO-NE

LONDONER NEUIGKEITEN
LONDON NEWS

Wir bringen den nachstehenden englischen Bericht, obgleich wir uns mit den Wertungen des Verfassers in den einzelnen

Gruppen nicht immer einverstanden erkliren kénnen.

ZURZEIT befindet sich das Londoner Reklames:
und Druckgewerbe in Erwartung des groflen
Herbstgeschifts. In den August legen fast alle Ge:
schiftsleute ihre Ferien und zwar hauptsichlich
darum, weil die Schulferien, die die Familien
meist gemeinsam auflerhalb verleben, in diesen
Monat fallen. Nebenbei: Die diesjihrigen Ferien
hatten bejammernswert schlechtes Wetter. Es gab
kaum einen Tag, an dem es nicht geregnet hat.
ki

Alle Anzeichen deuten auf eine erhéhte Ge:
schiftstitigkeit hin. Die kiirzlich in London statt-
gehabte Reklame-Ausstellung war ein grofier Er-
folg und hat bei einer ganzen Reihe von Firmen
den Entschluf} ausgelost, grofziigig Reklame zu
machen.

Bei einem groBlen Teil dieser neuen Reklame
handelt es sich um Schénheitsmittel wie Hautcréme
und Ahnliches. Wenn man bedenkt, daf} es etwa
20000 £ kostet, um solch einen Artikel zu lancie:
ren, so mufl man zugeben, dall London durchaus
nicht verarmt ist. Im Gegenteil: es bliiht und
gedeiht in jeder Richtung.

Einer der Entwicklungswege in der Reklame
geht dahin, in fithrenden Tageszeitungen ganz-
seitig zu inserieren. Der letzte Rekord dieser Art
waren fiinf ganze Inseratseiten einer Brauerei im
»Daily Telegraph« (einer der besten Londoner
Tageszeitungen). Die Inserate enthielten zahlreiche
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Wir flhren Wissen,

Die Schriftleitung.

AT the moment the advertising world and the
printing trade are just waiting until the Autumn
flow to business is resumed. August, for the
London business man is almost universally used
as a holiday period. The chief reason for this is
that the school holidays occur during the month
and the family then go away together.

(In passing it may be mentioned that this holi-
day season has been deplorable from the weather
point of view; seldom has the day been free from
rain. )

*

All the indications point to an increased volume
of business. The Advertising Exhibition, held
recently in London, was a great success, and it
has had the effect of bringing a number of firms
into a mood to advertise generously.

A great deal of the fresh advertisingis in connect:
ion with beauty aids such as face cream and similar
items. When it is remembered that it costs as much
as 20000 £ to get such an article on the market, it
will be appreciated that London is by no means
a “povertysstruck” place. Nor is it. There is an
abundance of prosperity in every direction.

One of the developments of advertising is the
practice of taking whole pages in the leading news:
papers.

The latest effort of this kind was five whole
pages in the “Daily Telegraph” (which is one of
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