[ber werschlafene Portier und das Adrefibuch
rohen sankt

Dhet® Weehe zighy

Mur der Lautsprecher wacht, Plotzlich ertiint

aus thm die Frage: =Wissen 5Sie schon das

Meueste 7la  DHese Woche siecht EPOCHE
nach Tausntzenstralle 14
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Das Adrefboch kann diese neweste MNachriche
natiirlich !'m:ht mit Laledichgiiltighelt aufnehmen.
Ex wendet deh hilfesuchend,

YN |._'.IJ1'\-|'|I.'|.'|!i.'I|'I.' unterstéitze, an den 'I'.\,l:r_u_lrI
der von der Wichtigkeit des Gehorten erfait,

dir neuesle Adrease der EPOCHF natEere &
| anenizienstrathe 14

W SLUB

Wir fihren Wissen.
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Anlailich des L'rn:ug:i. der EPOCHE nach
ihren neuen Kiaumen Tauentzienstralle 14
erschienen in den Berliner Ufa-Theatern je
eine Woche lang je einer der nebenstehend
abgebildeten Werbes Kurzhilme. Derjenige

Leser dieses, der Berliner und Kinobesucher
ist, kann an sich selbst die Wirkung dieser
Umzugsreklame erproben, denn ihm wird
wahrscheinlich die Adresse der EPOCHE
gelauhg sein. Tatsachlich ist die neue Adresse
der EPOCHE in der kurzen Zeit in weitesten
Kreisen so bekannt geworden, dafd er alle
Erwartungen tibertrifft. Bei naherer Priifung
kommt man zu dem Ergebnis, daf}, nachdem
die 16 Berliner Groflkinos innerhalb einer
Woche annihernd 200 000 Besucher haben,
die sich aus allen Bevolkerungsschichten zus-
sammensetzen, die Werbung durch den Film
nicht nur von eindrucksvoller, sondern auch
von nachhaltiger W :rkung ist, ‘hnrau%etzuuh
ist selbstverstandlich immer, dal} ein Werbe:

lilm technisch erstklassig ist und dadurch
sein Publikum verbliifft.

Nachdem WerbesKurzfilme — wie diejenigen
dLr EFOCHE — von 20 m Linge keine
grofien Herstellungskosten verursachen und
auch die "'r'rurfuhrungthhL[hI'L['l fiir derartige
Kurzfilme gering sind, kann es sich heute
jede Firma leisten, bei irgendwelchen beson:
deren f.i:.‘h'gtnh:_iitn den Werbe:Kurzhlm in
ihre ReklamemaBnahmen mit einzubezichen,
Die Epochestellt wirkungsvolle Werbe: Kurz:
hilme innerhalb kiirzester Zeit herund besorgt
die Unterbringung derselben in ihrerTheater:
Organisation, der 1600Theater angeschlossen
sind, worunter sich die Theater der UFA-,
PHOEBUS:, DEULIG: und NATIONAL-

FilmsGesellschaften befinden.
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KINOREKLANME

WERBEFILM
LICHTBILD

ZENTRALBUROS:
FANRKFURTa. M. BERLIN W 50
NECHARSTRASSE 8 TAUENTZIENSTR. 14

TELEPHON: HANSA TELEFHON: STEINPL.
aB7e4 w.1061 STE3, 11014, 11900

UMZUGSANKUNDIGUNG DURCH DEN FILM

I. Film
DAS NEUESTE

2, Film
WIR ZIEFHEN UM

Fischerkasen-Film der Epoche

In monumentalen Lettern sagt [honen der Film:

Fischerkasen-Film der Epoche

v Wir zichen omle

Hier schen Sie die Macheiche in die Tat
nmgesetst

Eine kloine Verwandlung — ein kurzer Flug nach
Berlin W Gher das Brandenbirper Tor und den
Tieryarten

Tau
Telefon: S m |

und an der neuen Stelle steht die EPOCHE.
T susesiiziensiralie 14

http:/idigital.slu bmmﬁﬁ-& 7010093
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