Wir flhren Wissen,

Das beweisteinegewisse Grofiztigigkeit, die weiter
dadurch gekennzeichnetist, da3 man in denletzten
Jahren iiber die Einzelreklame hinaus auch Propa-
gandaaktionen ganzer Warenzweige durchfiihrt.
Sa haben sich die Kiirschner mit Erfolg dieser Art
der Reklame bedient, um aus einem Saisongeschaft
ein Jahresgeschift zu machen und auch die Hut-
erzeuger sehen mit Befriedigung auf thren letzten
Werbefeldzug zuriick. In der jiingsten Zeit setzt
nun auch eine derartige Propaganda fiir Schmuck-
gegenstinde und ganz allgemein fiir 6sterreichische
Waren iiberhaupt ein.

Aber alles das entspricht noch nicht jenen Auss
maflen an Reklame, die Osterreich bei einer or-
ganischen Weiterentwicklung aufzuweisen gehabt
hitte, es zeigt nur, dal} dieses Land unerhérte
Anstrengungen macht, um trotz der verhingnis:
vollen wirtschaftlichen Lage, in die es gedringt
wurde, halbwegs in die Hohe zu kommen. Der
Gebrauchsgraphiker sieht sich eben dennoch nur
einer kleinen Zahl von Aufgaben gegentiber. Das

driickt aber auch die Giite jener gebrauchss

graphischen Arbeiten, die vor das Gesicht der
Ofentlichkeit gelangen. Der Kaufmann, der mit
den geringen ithm zur Verfiigung stehenden Mitteln
haushalten mul3, macht das Verkehrteste, was er
nur machen kann, er wird zum Diktator, statt sich
von dem, der sich nur mit Reklame beschiftigt,
vom Gebrauchsgraphiker, beraten zu lassen. Unter
den vorgeschlagenen Entwiirfen wird dann manch-
mal nicht nur der kiinstlerisch schwichste, sondern
auch der reklametechnisch minderwertigste aus:
gefithrt, Aber natiirlich hat die schlechte Wirt-
schaftslage noch eine weitere ungiinstige Folge.
Die beschrinkten Geldmittel gestatten es dem
kleinen Geschiftsmann nicht, sich eines nam-
hafteren Gebrauchsgraphikers zu bedienen, der
selbstredend fiir seine Arbeiten auch verhiltnis-
mifBig mehr Bezahlung verlangt. Daher kommt es,
dall gerade der kiinstlerisch hochwertige Ges-
brauchsgraphiker nur schwer in Osterreich leben
kann und nicht einmal tiber einen Bruchteil jenes
Finkommens verfiigt, das seine Kollegen in an-
deren Lindern verdienen. Er wandert daher aus
und geht so meist fiir immer Osterreich verloren.
Mancher der bedeutenden auslindischen Ge:
brauchsgraphiker ist Osterreicher und hat hier
seine Laufbahn begonnen.

Wenn nun die dsterreichische und besonders
die Wiener Gebrauchsgraphik all dem zum Trotz
eine kiinstlerische Hohe aufweist, die Achtung
gebietet (mehr zu sagen, darf einem Osterreicher
nicht erlaubt sein), so ist dies wohl auf jene sinnens:

carefully and makes the greatest mistake when he
becomes a dictator instead of allowing himself to
be advised by those whose business is commercial
art. Among the designs that are laid before him,
many are not only artistically weak but are in-
ferior as advertisements. And this is not the only
result of Austria’s unfortunate economic condi-
tions. The limited means of the small merchant
prevents his employing the best commercial artists
who of course demand high pay. For this reason
really good commercial artists can scarcely afford
to live in Austria, as they earn so much less than
their colleagues in other countries. He emigrates
and so is lost to Austria. Many of the best com:
mercial artists in foreign countries are Austrians
and commenced their careers there.

The high artistic standard to which Vienna com:
mercial art has attained (an Austrian cannot say
more) is owing to the lively happy temperament
of the southern Germans who have neither syms
pathy nor understanding for the abstract. They do
not desire the core alone but a beautiful outside
as well. To them the surface is never superficial but
is a revelation of the soul. In short the Austrians
are born artists. For this reason the Austrians es-
pecially love luxury and elegance. This is the
source of Vienna fashions, fancy articles, luxuries
and artistic trades of high standard. With the fashio-
nable shops of all branches, for instance pars
fumery firms, advertising plays a great role in
Vienna. In art also the Vienna character which is
so closely akin to the oriental, reveals itself. One
only needs to recall the pictures of Gustav Klimt,
which best portray the sensuous character of
Vienna. The pictures of his imagination owe their
being to the depth of her culture. These pictures
are rich in fantasy and mystic, but at the same time
appeal to the senses.

To return to the subject of commercial art, it
is a well known fact that this spirit of Vienna is
most strongly encorporated in Julius Klinger. We
find again and again in his works these same
features, a preference for the splendid and the rare,
a preference born of the Vienna spirit. It is natural,
that such a personality as Klinger, an artist who
in contrast to other artists, was not content to re-
main upon the heights to which he had climbed,
but who continued to develop and to attain to
still higher heights, should have many disciples
in artistic Vienna. It is however a pleasure to
state that it is not the eclectic but the kindred
spirits in art whose works are founded on his
and who carry them on in his spirit. But also even
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