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WETTBEWERB SEEFISCHPROPAGANDA

DER Ausschuf} fiir Seefischpropaganda E.V. groBle Bedeutung der Fischnahrung fiir die Ge-
hatte sich auf dem Wege freier Auftragserteilung sundheit hinzuweisen. Zu vermeiden war jedoch
an acht Gebrauchsgras jede Kampftendenzgegen
phikergewandt,umgegen e It s L die Fleischnahrung wie
ein bestimmtes Skizzen- gegen jeden anderen
honorar geeignete Ent- Zweig der Ernihrung.
wiirfe fiir ein werbekraf: Gewiinscht wurde wenn
tiges Plakat zur Propa- moglich ein Hinweis auf
gierung des Verbrauches die heute so beliebte
von Seefischen zu er: »schlanke Liniex, die
halten. durch Fischnahrung sehr
Die den Kiinstlern ges leicht zu erreichen und
stellte Aufgabe war insos- beizubehalten sei. Sogar
fern schwierig, als von die Werbung fiir Rau-
thnen die wverschieden- cherwaren und Marinas
artigsten, zum Teil sehr den sollte mit in den
auseinandergehenden Rahmen der Werbung
Wiinsche ausden Kreisen einbezogen werden, Ins:
des Seefischhandels be- gesamt sollte jedoch das
riicksichtigt werden muf3 Plakatunterdem Sammels
ten. Es galt sowohl den begriff ,Seefischnahrung’
Seefisch als vorziigliches fiir den Genul® und Vers
und billiges Volksnah- brauch von Seefischen
rungsmittel zu propagies in jeder Zubereitung
ren, als auch besonders werben.
auf die Notwendigkeit Von den acht aufgefors

der weisen Abwechslung ) derten Kiinstlern wurden
von Fische und Fleisch- St T insgesamt 22 Entwiirfe
pahrungundsomitaufdie WALTER RIEMER, BERLIN eingeliefert, die leider er-
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