Wl SLUB

Wir flhren Wissen,

seefifchy

aobwechlelind mit Fleifchkoll

Gefundheit

WALTER RIEMER, BERLIN

kennen lieflen, dal} einige der Einsender die ihnen
gestellte Aufgabe vollig verkannt hatten. Dies traf
teilweise auch fiir die Einsendungen der in den
Hafenstidten der Nord: und Ostsee wohnenden
Kiinstler zu, von denen man besonders geeignete
Entwiirfe erwartet hatte,

Eine wiederholte Sichtung der Entwiirfe fiihrte
zu dem Ergebnis, dall drei Arbeiten von Walter
Riemer, Berlin, und zwei Arbeiten von F.P. Glass,
Miinchen, als die besten ausgeschieden wurden.
Zur Ausfithrung bestimmt wurde schlieBlich der
Entwurf mit dem Motto »Lebensklangs wvon
Walter Riemer, der die Werbung fiir Fischeinkauf
in kiinstlerisch und plakatmiBig ausgezeichneter
Weise am besten veranschaulicht. Der Entwurf
verwendet in auBlerordentlich wirksamer und da-
bei doch diskreter Weise das heute aktuelle Thema
der schlanken Linie und ist somit in hervorragens
dem Male geeignet, auf weiteste Kiuferkreise,
speziell aber auf die Mentalitit der Frau einzu-
wirken. Der Entwurf trigt die neutrale Beschrifs
tung »EBt Fisches, wodurch sich von einem iiber-
parteilichen Standpunkt aus die Propaganda nicht
nur auf den Verbraueh frischer Fische erstreckt,
sondern gleichzeitig auch die Interessen der fischs
verarbeitenden Industrie in vollem MalBe gewahrt
bleiben. Dariiber hinaus aber wird ganz erheblich

der Verbrauch von Binnenfischen mit in den
Rahmen der Propaganda hineingezogen.

Angekauft wurden ferner zwei weitere Entwiirfe
von Walter Riemer und F.P.Glass. Der Entwurf
»Sonnenkind« von Walter Riemer ist durch die
innereFreudigkeitund eine geschickte Gruppierung
von einprigsamer Plakatwirkung und starker
Werbekraft.

Der zweite Entwurf »Logik« von Walter Riemer
stellt eine geschickte Werbung fiir Fischkost ohne
einseitige Einstellung gegeniiber der Fleisch.
nahrung dar und ist durch seinen wirkungsvollen
Aufbau von groBler Fernwirkung. Der Entwurf
»Jonas« von F.P.Glass, der in seiner Idee sehr
humorvoll ist, wurde angekauft infolge seiner
guten Verwendbarkeit zur Werbung im Gastwirts-
gewerbe. Der Entwurf »Rahmenschild« von F.P.
Glass ist plakativ nicht sehr wirksam. Die ge-
schickte Gruppierung, welche die Schrift in den
Mittelpunkt eines figiirlichen Rahmens stellt, a6t
ihn jedoch zurVerwendung fiirdie Inseratwerbung
in hervorragendem Malle geeignet erscheinen.

Zusammenfassend kann also mit Befriedigung
festgestellt werden, dall der Ausschuld fiir See-
fischpropaganda bei diesem kleineninternen Wetts
bewerb eine Reihe ausgezeichneter Losungen er:
halten hat.
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