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Wir flhren Wissen,

fithrung mit demAuslande und seinenBeziehungen
zur deutschen Wirtschaft auch klare Richtlinien
fiir Propagierung der Ware im Auslande geben
kann, ist doch in seiner Geschlossenheit etwas,
was MiBverstindnisse ausschliel3t, die kommen
miissen, wenn zwei ganz verschieden gestaltete
Wirtschaftskreise miteinander in Verbindung
treten, ohne daB eine Briicke da ist, die man seit
langer Zeit zu beniitzen gewohnt ist. Die Messe
konnte von einer derartigen Verbindung nur Vor:
teile haben. Jede private Propagandatitigkeit wirkt
sich auch fiir die deutsche Gesamtwirtschaft aus
und ist somit fiir die Werbearbeit des MeBamts
eine Hilfe und Unterstiitzung. Nach meinem Ge-
fith] schliefit also die Verbindung Werbedienst:
Geschiftsstellen des Meflamts bzw. ehrenamt:
liche Vertreter des Meflamts lediglich eine Liicke,
die jetzt geschlossen werden muf, andererseits
aber holt sie Werte und Kenntnisse heran, die
durch die Organisation und Tatigkeit des Mef3
amts ganz von selbst im Laufe der Jahre ent-
standen sind und jetzt der deutschen Wirtschaft
bei der Wiedereroberung des Weltmarktes eine
gut orientierte und deshalb sicher und 6konomisch
arbeitende Stiitze sein miissen.
*

Vom Meflamt wird zu den vorstehenden Aus-
fithrungen des Herrn Gerlach mitgeteilt:

Die Ausfithrungen des vorstehend verdffents
lichten Aufsatzes »Ungenutzte Werte im Kampfe
um den Weltmarkte weisen sehr zweckmiBig auf
die Moglichkeiten der deutschen Exportpropa-
ganda hin, die unserem Wirtschaftsleben in ganz
eigenartiger Weise durch den weltumspannenden
Auslandsapparat des Leipziger MeBamts gegeben
sind, Nur bleibt hierzu nachzutragen, dal} es

sich da keineswegs um noch »ungenutztes Werte
handelt, sondern dall vielmehr die Nutzbare
machung dieser Werte heute bereits planmifig
in die Wege geleitet ist, auf einer Basis, die all
gemeiner Zustimmung gewill sein darf. Im vors
stehenden Aufsatz ist ganz richtig betont worden,
dall die Verwertung der Auslandsverbindungen
der Leipziger Messe im Interesse nicht nur der
Kollektivpropaganda, sondern auch kiinftig der
Firmen:Finzelpropaganda technisch durch den
»Werbedienst des Leipziger Meflamts« geschehen
miisse. Das ist aber heute schon iiber das Stadium
der Wiinsche und Forderungen hinaus weit ins
Bereich der Praxis gefordert worden. In der Tat
hat der »Werbedienst« des Leipziger Meflamts,
entsprechend seiner vor einiger Zeit vorgenoms
menen groBziigigen Erweiterung bereits damit
begonnen, in nahezu 150 Lindern der Welt eine
ganz modern arbeitende Werbeorganisation aufs
zubauen, die ihre Dienste gern einem jeden
am Export interessierten Geschiftsunternehmen
Deutschlands zur Verfiigung stellt.

Es bedarf heute nur einer Anfrage beim »Werbe-
dienst des Leipziger MefBamts G.m.b. H.«(Leipzig
C1, Markt 4), um ein spezielles Angebot fiir eine
erfolgsichere Firmenpropaganda in einem jeden
gewiinschten Landeund ineinerjedengewiinschten
Branche in individueller Bearbeitung zu erhalten.
Das bedeutet einen neuen Schritt auf dem Wege
des Leipziger MeBwesens zur allumfassenden Ex-
portwerbung der deutschen Wirtschaft, die von
keinem anderen Lande erreicht wird, da nirgends
eine so vorziiglich arbeitende, fiir die speziellen
Verhiltnisse aller Absatzgebiete geschulte Organi-
sation vorhanden ist wie der Auslandsapparat der
Leipziger Messe.

TRAUGOTT SCHALCHER
KUNSTVERSTAND UND WERBEGLUCK

DIE Hetzjagd nach dem Gliick wird immer
ungestiitmer und aufregender. Und der Gliicks-
jager ist so ratlos wie je zuvor. Von allen Seiten
werden ithm Sympathiemittel angepriesen. Der
Glaube, die Liebe, der Wille soll das Gliick brin-
gen. In den Sternen, im Kaffeegrund, in der Hand-
schrift, in den Handlinien, in der Schadelform,
im Charakter soll der Stein der Weisen verborgen
sein und dem Kundigen offenbar werden, Wenn

man’s schon mit so vielen Dingen versucht hat,
kommt es auf eines mehr oder weniger nicht mehr
an. Wie wir's mit dem Kunstverstand?

Dafl der gewdhnliche Verstand, der Verstand
der Verstindigen also, das Gliick nicht in sich
schlieBt, das ist zu bekannt, um dariiber noch
Worte zu verlieren. Der Kunstverstand istindessen
etwas anderes als der gewdhnliche Verstand. Man
kann z. B. ein Buch mit Verstand lesen, ohne es
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