‘Pressestimmen

zum Hohlweinbuch

Berliner Tageblatt

. . .so bedeutet die vorliegende
Veriiffentlidhung, die iibrigens
ein buchgewerbliches Meister-
stiick ist, indem sie das Schaffen
Hohlweins wiirdigt, zugleich
eine Einfiihrung in das Wesen
und die Bedeutung der mo-
dernen Reklamekunst iiber-
haupt . . ."

ZLeitschrift
fiir Deutsdhlands
Budhdrudker

»+ » « INAN ist erstaunt, wie jung
der Kiinstler trotz der Fiille von
Arbeiten geblieben ist. Das
Werk ist eine Bereicherung der
Literatur iiber die neuere Wer-
bekunst, ein Sdimudk der Bii-
cherei, denman sich gern wieder
und wieder vornehmen wird,
ihn durchzublittern . . ."

Eine Monographie. Herausgegeb. von Prof. H. K. Frenzel, mit einer Einfih-
rung von Dr. W. F. Schubert, ins Englische {ibertragen von H. G. Scheffaver

Das umfangreiche Werk enthilt insgesamt 432 Seiten in Grofiquart, hiervon 74 Seiten
einfilhrender Text in deutsch und englisch. 226 ganzseitige Bildtafeln in bestem Kupfer-
tiefdrudk und 64 vollfarbige Kunstbliitter. Preis der Ausgabe A in Leinen gebunden
36.— Mark, der Ausgabe B, numeriert 1 bis 100, signiert, in Leder gebunden 00.— Mark

Phonix llustrationsdrudk und Verlag G. m. b. H.
Abteilung Budhverlag, Berlin SW 68, Lindenstrafle 2

The Chicago Evening
Post of a Art World

.. . . es hat wohl niemand
einen so grofien Einfluf} auf die
Verbesserung des Geschmadks
im modernen Plakat gehabt wie
Ludwig Hohlwein, der wohl der
groBte Plakatmaler der Gegen-
wart ist. Das Budh ist schén ge-
bunden und stellt eine Probe
der ausgezeichneten deutschen
Drudktechnik dar. Es ist un-
zweifelhaft, daB dieses pracht-
volle Werk fiir alle, die an der
modernen Reklamekunst inter-
essiert sind, von groffem Wert
und groBer Wichtigkeit ist . .”

LYDWIG
HOHLWEIN

Frankfurter Zeitung

Es ist ganz interessant, das Ge-
samtschaffen eines so iiberaus
produktiven Reklamekiinstlers
vor Augen filhren zu kénnen
. . . Auf die buchtechnische Auf-
machung des stattlichen Bandes
und die Wiedergabe der zahl-
reichen Bildertafeln ist grofie

Sorgfalt angewandt worden..”

Kali,
Frz und Kohle,
Berlin

. « . das Werk sollte von jeder
Firma gekauft werden, die auf
wirkungsvolle Reklame Wert
legt, zumal der fiir Umfang und
Ausfithrung erstaunlich nie-
drige Preis von Mark 30,- fiir
das in Ganzleinen gebundene
Buch die Anschaffung fiir jede
Werbeabteilung erméglicht...”
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