das Unternehmen griindeten, und soll zugleich er-
innern an das schlichte Gebiude der viterlichen
Fabrik, das drei markante Giebel zeigte (Abb.2).
So entstand aus diesen Elementen zusammen mit
dem Namenszug daserste HausNeuerburg:Waren:
zeichen aus dem Gefiihl des Familiensinns und der
Fortfithrung der Tabaktradition des viterlichen
Hauses (Abb.3).

In der richtigen Voraussicht, dal} ein Waren:
zeichen erst dann seine Bestimmung recht erfullt,
wenn es als Garantiezeichen fir den Kiufer auf-
zufassen ist, wurde jeder Zigarette — gleichgiiltig,
welchen Markennamen sie trug — und jeder
Packung dieses Garantiezeichen aufgepragt.

Bis zum Jahre 1921 blieb die Haus Neuerburg-
Schutzmarke unverindert. Als dann in den Nach-
kriegsjahren eine umfassende Erinnerungsreklame
einsetzte, wurde durch den inzwischen vers
storbenen Kiinstler H. R. Erdt das Warenzeichen
neu iiberarbeitet und fichiger gestaltet (Abb.4).
Seiner Auffassung als Plakatkiinstler entsprach es,
i auf jeden Zierrat zu verzichten und mit Nachdruck

die Fiinfeckform moglichst einprigsam zu be:-
tonen. Schon bei den ersten Inseraten zeigte sich,
wie unendlich schwierig es war, dieses schwere
Warenzeichen in den Text gefillig einzugliedern.
Das Fiinfeck wirkte stets so beherrschend und
wuchtig, daBl unwillkiirlich eine gehobene, etwas
steife Sprache fiir die Haus Neuerburg-Anzeigen
notwendig wurde, um neben dem Schutzzeichen
zu bestehen. Eine feine Illustration wiirde ebenso
wirkungslos und fremd daneben gewirkt haben,
wie einezwanglose, natiirliche Sprechweise. Immer-
hin war in der Nachkriegszeit eine gewisse Re:
prisentation am Platze, sodaf} jenes Stadium des
Warenzeichens nicht wirkungslos geblieben ist.
| Bewundernswerte Varianten des Schutzzeichens
und seiner Anordnung im Text hat H. R. Erdt ge-
leistet, und immer wieder lief sich bei seinen Ent-
wiirfen der Wunsch erkennen, die Scharfkantigs
keit durch eine Bekronung der Schutzmarke ab-
zumildern, (Abb.5 u.6).

Die endgiiltige Lésung blieb O. H, W', Hadank
vorbehalten, der nach graphischenGesichtspunkten
fiir die Firma Haus Neuerburg das Zeichen schuf,
das zugleich verschiedenen Wiinschen und Ers
fordernissen Rechnung trug. Es war von seiten
der Inhaber zunichst stets vermifit worden, dafd
bei der bisherigen Schutzmarke die Verbindung
zur Ware fehlte, Die Hinzufiigung der Helmzier
mit den Tabakblattern erfiillte diesen Wunsch und
brachte zugleich die erstrebte Bekrénung des
Funfecks. Die Umarbeitung des ehemaligen
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formed, out of family feeling and to keep up the
traditions of the paternal house (Drawing 3).

Fore:seeing that a trade mark can only really
fulfil its duty if it is regarded as a guarantee sig-
nature by the buyers, every cigarette, no matter
how they were marked, and every wrapping had
this guarantee sign stamped on it. The firm Neuer-
burg did not change its trade mark until 1921.
When in the years following it was necessary to
recall the firm Neuerburg to the notice of the
public again, the artist H. R. Erdt who is now
dead touched up and changed (Drawing 4) the
form of the trade mark. As a poster artist, his idea
was to leave out all ornamentation and to lay stress
on the five cornered form. But the first advertise:
ment showed how very difficult it was to combine
this trade mark with a suitable text. The hve cor:
nered coat-of:arms was so imposing that a high
flown, formal manner of speech seemed necessary
to live up to the Neuerburg trade mark. A fine
illustration would have been as ineftective as a
careless manner of speech. Still after the war it
was especially important that these trade marks
should be effective.

H. R. Erdt did admirable work in cleverly coms
bining trade mark and text and in all his designs
can be seen his efforts to modify their angularity
by putting in the crown (Drawing 5 and 6).
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