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HAUS NEUERBURG:SCHAUFENSTER

DIE Schaufensterreklame ist eine wichtige Ers
ganzung der Zeitungspropaganda. Daraus folgt,
dal} sie die Gedankenginge der Insertion auf-
greifen und nach Kriften fortfiihren mufl. Aufier-
dem hat aber die Auslage gegeniiber der Anzeige
den Vorzug, dall sie es erlaubt, in plastischer
Natur das empfohlene Erzeugnis zu zeigen. Dazu
kommt noch, dal} es nur ein Schritt ist vom Schaus
fenster zur Ladentiir, — also vom Empfang eines
Angebotes bis zum festen Kauf.

Es mul} leider zugegeben werden, dal} gerade
in der deutschen Zigarettenindustrie nur in den
seltensten Fillen die Aufgabe des Schaufensters
gelost worden ist, ein Verkaufsgesprich zu fithren,
also den Besitzwunsch des Betrachters zu wecken
und ithn zum Kiufer eines ganz bestimmten
Gegenstandes zu machen. Das war nicht immer
Schuld des Fabrikanten,sondernesliegtzum grofien
Teil begriindet in der Abneigung der Fachge:
schifte, das Schaufenster fiir die Spezialdekoration
einer einzelnen Zigarettenfirma herzugeben. An
Hand der Ausstellungsstiicke, welche die Firma
Haus Neuerburgherausgebrachthat,seinurgezeigt,
welche Versuche unternommen worden sind, die
Technik der Dekorationsreklame zu verbessern. Sie
sind nur als wenige Glieder einer noch langen
Kette anzusehen, die dazu bestimmt ist, die Schau-
tensterwerbung auf ein hoheres Niveau zu heben.

Da gilt zunichst die Forderung der »Echtheits,
und zwar echt im Sinne des Materials. Alle Stoffe,
die einen Ersatz fiir ein wertvolleres Material dar-
stellen, werden immer Nachahmung bleiben; sie
lassen befiirchten, dal3 auch bei der Ware ahnliche

Tauschungsversuche vermutet werden. Zwar ver:
langt echtes Material hohere Aufwendungen, die
Echtheit zeugt aber auch fiir die Gediegenheit der
ausstellenden Firma und threr Ware. Dartiber hin-
aus ist eine wirklich kiinstlerische Gestaltung
moglich, welche der Eigenart des verwendeten
Materials voll gerecht werden kann. Auf diese
Weise erlangt schlieBBlich das Ausstellungsstiick
neben der aulleren in der Form auch die innere
Echtheit. Ferner hat sich Haus Neuerburg die For-
derung gestellt, dal} jedes Dekorationsmittel einen
geistigen Zusammenhang mit derWare haben muf3,
die empfohlen werden soll. So wird es verstind-
lich, daf} der historische Neger, das Tabaksymbol
vergangener lage, bei den Ausstellungen der Mar-
keneiner Fabrik,dieausschlieBlichOrientzigaretten
herstellt, ein orientalisches Gewand tragen muf3,
um damit auf die Herkunft der verarbeiteten Roh-
stoffe hinzuweisen. Die hier abgebildete mehr-
farbige Majolikaplastik wurde von Professor
Wallner entworfen. Schwieriger gestaltete sich die
Schaffung von Plastiken fiir die einzelnen Ziga-
rettenmarken selbst. Bei den von Professor Keger
modellierten Figuren (Seite 34 u.35), die fiir Raven-
klau und Léwenbriidk werben sollen, besteht ein
geistiges Band nur zu den Namen der beiden Sor-
ten. Die fiirihre Packungen typischen Zeichnungen
sind in das Riumliche tibertragen, und zwar nicht
in sklavischer Nachahmung, sondern freigestaltet
unter sorgsamer Wahrung der plastischen Erforder-
nisse. Wihrend das Bild des Léwen in Holz ge:-
schnitzt wurde, ist die Ravenklau=Plastik auf einem
massiven Holzsockel aus Messing gefiigt worden,
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