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Schaufensterplastik

Neben dieser symbolischen Form der Werbung
sollenim Schaufensterdie vonHadank geschaffenen
Markenplakate (Seite 37) den Zweck erfiillen, den
Kiufer iiber Preis und Vorziige der Ware unmittel:
bar zu unterrichten. Unter Verzicht auf jeden tiber-
Hiissigen Schmuck werden dabei die typischen
Merkmale der Packungen betont. Fur diese Aus-
stellungsstiicke wurde ebenfalls bestindiges Mas:
terial gewahlt.
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Plastic for a Window

Da es leider nicht immer moglich ist, einen Ein-
AuBl auf die Anordnung der Stiicke in den Schau-
fenstern des Fachhandels geltend zu machen, soll
wenigstens durch die Gediegenheit aller Dekos
rationsmittel eine gewisse Garantie fur eine hars
monische Wirkung gegeben sein. Der Qualitats-
gedanke kann eben nicht besser Ausdruck hinden,
als wenn alles, was dem Verkauf der Ware dienen
soll, diesem Prinzip unterstellt wird.
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