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WERNER JOACHIM HEIMANN

SACHLICHKEITS:-
KOMPLEX

N ACHDEM das Getose genormter Maschinen
in den Werkhallen und die Monotonie klappernder
Schreibmaschinen und stihlerner Rechengehirne
die Phantasie und Romantik aus den Stunden der
Tageshelle vertrieben hat, haben sie sich in den
Film, den Sport und in die — Reklame gefliichtet.
Wenigstens was Amerika anbetrifft.

Zwar hat Amerika uns das Wort »Sachlichkeit«
heriibergeworfen, aber niemand wiirde es driiben
dort in die Tat umsetzen, wo es keinen Nutzen
bringen kann, sondern nur Schaden. Wie z. B. in
der Reklame,

Der Deutsche in seinem faustischen Drang muf}
jede Bewegung auf alle irgendwie erreichbaren
Gebiete anwenden — siche die Nickelstiithle des
Bauhauses — und sich selbst und eine an sich
gesunde Bewegung ad absurdum fithren. Nur so
ist es erklirlich, da® in Deutschland tiberhaupt
der Versuch gewagt werden kann, »sachliche« Re-
klame zu propagieren. Aber es steckt noch etwas
mehr dahinter. Namlich:

Die Ideenlosigkeit der europaischen Durchs
schnittsreklame und das Manko an Intuition bei
den meisten Reklamefachleuten. Ich verstehe ganz
gut, dafl es vielen dieser Reklamehelden passen
koénnte, wenn auch noch die Propaganda genormt
und versachlicht wiirde, damit ithr Manko an
schopferischen Elementen nicht noch mehr zutage
treten kannl

»Sachlichex Reklame ist eine intradicio in ad:
jecto. Reklame machen heiflt: Wiinsche erwecken,
Imponderabilien ausspielen, um Wirkungen zu
erzielen, verdrangte Sehnsiichte der Massen aus
dem Unterbewultsein ins Bewufite zu heben und
ihnen ein Ziel zu geben. Mit einem Knochen lockt
man den Hund hinter dem Ofen hervor, aber mit
dem Ruf: »Siebenfach gelagerte Kurbelwelle«
keinen Kiufer ins Autogeschift. Ich will damit
sagen: nur durch das Erwecken der Begehrlich-
keit zieht man Kunden heran.

Die Hauptadern aller Wiinsche sind: Liebe,
Egoismus und Eitelkeit. Und diese muf} man ans
schlagen, um Wirkung zu erzielen. Nur die wes
nigsten Waren, die zu propagieren sind, lassen
sich nicht auf diese Generalnenner bringen. Vom
100 pferdigen Auto iiber Seidenstriimpfe bis zum
Abfiihrmittel reicht der Bogen.
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Erste Voraussetzung fiir den denkbar gro8-
tenErfolg eines Plakatierungsfeldzugesist
der angemessene Ausbau der Anschlag-
flachenunddienachwerbetechnischenGe-
sichispunkien vorzunehmende Auswahl
der PlatzefiirTafeln und Saulen./Diesach-
gemalle, werbewirksame Durchiithrung
des Plakalanschlages erlordert weiterhin
n.chinurreiche Erfahrungen,sondern auch
standige, sorgfaltige Anleitung und Be-
auisichiigung der ausfiihrenden Organe.
In den im Stddte-Reklame-Konzern ver-
einigten Orten wird von erfahrenen Fach-
kraften in jeder Hinsicht fiir gewissen-
hafte und werbewirksame Bearbeitung
lhres Plakatanschlages Sorge getragen.
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