! Werbe:Kurzhilin:
Ist in der Welt etwas passiert. . .!
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um schlleiflich die peiche Ausbeute seiner Belsen in Mame
burg abzoladen, nimlich bei der Redaktion dev
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Wir flhren Wissen,

Werbe:Kurzhim
Bobby hat's erfaBt!

DER REKORD
DES REKLAME-
KURZFILMS

Man hat dem Kurzfilm kein langes Leben prophes
zeiht, denn als er das Licht der Welt erblickte, war
er wirklich noch ein hilfsbediirftiges, kleines Ge:
schipf. Keiner wollte sich recht seiner annehmen,
und Wenige nur interessierten sich fiir thn. In-
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A : d - .y Zimmer.  Am offenen Fenster sicht Bobby. der Affo.
wie keiner seiner vielen Kollegen aus dem Kreise i
der anderen Werbemittel, Ueberall bfgﬁgh:t inan
. by

ihm und zu seinen Gonnern gehisren die grifiten
Firmen aus Industrie und Handel. Wem verdankt
crwohl solche Beachtung? Einzig und allein seiner
Vielseitigheit! Dali ein solch kleiner 20 Meterlanger
Film so vielscitig sein kiinnte, das ist es gerade, was
man ihm nichtzugetraut hat. Sein grofierer Kollege,
der 100 MetersFilm hat es ja, wie man sich denken
kann, ungemein leichter, aber der 20 Meter-Kurzfilm
hat tiichtige Erzieher. Fr zcigt sich aber auch dank:
bar durch die riesigen Erfolge, die er bringt, denen,
die sich seiner bedienen.

Der Herstellungspreis eines 20 Meter:Kurzfilms
st gering und seine Vorfithrungsgebithren in den
allererstenTheatern betragen nur ein Fiinftel dessen
was ein 100 Meter - Werbetilm beansprucht. — Weil
ihn das Publikum schitzt, ist er auch bei dem
Theaterbesitzer gern gesehen und er riumt ihm
einen gunstigen Platzin allen tiglich stattAindenden
Vorstellungen der groflen Lichtspiel - Paliste
Deutschlands ein, — Millionen und aber Millionen
Kinobesucher gibt es in Deutschland — lassen auch
sei den Kurzhilm thren Fiirsprecher bei diesen sein!

und schaut mit luteresse zum gegeniiberliegenden Fenster,
wo sich eln Nachbar gerade rasiert,

Eobby hat ciner guten Einfall bekommen e springt
tasch vam Fenster sum Toilettentisch seines Herrn, ergreift
dessen Raserapparat und ohne linge zu iberlegen, Fangt
er an, seinen schlafenden Herm, der Gher Nacht sinen

ziemlichen Bart bekommen hat, ﬁ
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[n diesem -’l.l.l|.:l.':||.|.'llll.'|l: ericheint die waltin und ellt mit
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einem Schrei ana Beit. Ider Gatte erwacht und slehi _-_‘:'?

verbliiffe, dali er tadellos pasiert ist. i
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ZENTRALBUROS:
FRANKFURTa. M. BERLIN W 50

NECKARSTRASSE 8 TAUENTZIENSTR. 14 . . :
TELEPHON: HANGBA TELEPHON: STEINPL. Stols steht der Affe Bobby daneben, nimmt teivmphierend
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8764 u.1881 5763, 11014, 11900 die Klinge aus dem Apparat, zeigt sie der Gattin und !
spricht grinsend : |
' . . - . Sie Ist die einz'ge, die nicht rostet, '
h"hmnhh"nd ﬁhb]]dungun ..1Ll.q unseren neuesten Lind die nicht mehr als andere kostet |
Werbekurzhilmen BE:BE.Klingel
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