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Wir flhran Wissen.

Kempe alles, aber auch alles kann. Er berat, bes
herrscht das gesamte Gebiet der Gebrauchsgraphik,
schreibt und dichtet in Poesie und Prosa. Und
frei nach dem Goethe’schen Zitat: »Nur die Lumpe
sind bescheiden« kennzeichnet er schliefilich in
Fettdruck sein Wirken mit den Worten: Fragen
Sie Kempe, — zusammenfassend kursiert tber
Kempe das Urteil: wie er's macht, ist's richtig«.

Diese Behauptung zeugt zwar von einemstarken
Selbstgefiihl ihres Autors, wird aber unverstind-
licherweise nicht tiberall im Lande geteilt. So
sandte eine bedeutende Firma in Baden:Baden,
die einen solchen Werbebrief erhielt, angewidert
durch dieses marktschreierische Angebot, dieses
Schreiben mit einem freundlichen Hinweis auf den
sonderbaren Zeitgenossen an ihren altbewihrten
Hauskiinstler.

Fine bedeutende sichsische Industriefirma er-
klirte sich probeweise mit dem Vorschlag des
Herrn Kempe einverstanden und erteilte ihm Aut-
trag auf Umarbeitung einer Anzeige. Wie sie iiber
das Ergebnis dieser »Umarbeitung= denkt, be:
sagen am besten ihre eigenen Worte:

»Es ist erstaunlich, welchen Mut der Herr
aufbringt, um uns eine Lithographiearbeit, wie
sie vor 15 bis 20 Jahren iiblich war, anzubieten
und vorher zu behaupten, dal} wir einereklames

technisch wertvolle und niitzliche Arbeit er-
warten diirften.

Um Ihnen einen Vergleich zu ermiglichen,
iibersenden wir Thnen einen Abdruck unserer
Anzeige, wie sie von einem Gebrauchsgraphiker
aufgefaldt und ausgefithrt wurde, und den Ent-
wurf des Herrn Kempe, der die Verschandelung
unserer Anzeige im krassesten Lichte zeigt.

Obwohl der Herr in seinem Briefe eine Reihe
Referenzen auffithrt, die wir nach der Zufrieden-
heit mit den Arbeiten Kempes nicht befragen
méochten, wire es vielleicht ratsam, wenn Sie in
der »Gebrauchsgraphike zu Nutz und Frommen
anderer Reklameverbraucher einen Hinweis auf
die Arbeiten des Herrn Kempe bringen wiirden.
— Den Entwurf bitten wir fiir unsere Samms
lung (abschreckende Beispiele) wieder zuriick.«
Wir kommen diesem Wunsche mit grofitem

Vergniigen nach und bringen hiermit allen Lesern
der »Gebrauchsgraphike gleichzeitig dasOriginals
Inserat sowie die Umarbeit des Herrn Kempe zur
Kenntnis. Ein Kommentarzudieser Meisterleistung
eriibrigt sich wohl! — Zusammenfassend kursiert
tiber Kempe das Urteil:

»Wie er's macht, ist's richtig!

‘ragen Ste Kempe !«

D EGR B

LA
&
ey
.

7
7y

P VIR A N [ SRR S A M (R

BE S cPe RCE

Werdegang eines Filmlichtdrucks. Verlag Rudolf
Bedker, Leipzig. Der geschmackvollen Mappe,
deren Inhalt den Werdegang eines Filmlichtdrucks
in vier Farben auf sieben Blittern nebst kurzem
erliuterndem Text zeigt, ist die Eignung leicht
zuzubilligen, fiir dieses neue Verfahren, das den
Lichtdruck auf die Buchdruckerpresse tibertragt,
-u werben. Zwar kennen wir das Original des
reproduzierten Gemildes nicht, aber aus den
einzelnen Stadien kann man doch die Weichheit
des Tons, die Kraft und das Zusammenstimmen
und :Passen der Farben ersehen. Die Tagesleistung
des Filmlichtdrucks wird mit 3000 Druck be-
zeichnet und eine Auflagenhohe (von einer Platte)
von 10000 Stiick gewihrleistet. Man wird auf die
fernere Entwicklung und Ausbreitung des Films
lichtdrucks gespannt sein diirfen.

Die Spielkarte, ihre Entwidklung und Herstellung
in der Spiclkartenfabrik F.A.Lattmann, Goslar, Ein
mit Geschmack auf erstklassiges Papier gedrucktes
Heft. Der TextistoriginellabgefalBt—ineiner etwas
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an alte Zeiten gemahnenden Biederkeit. Der Haus-
kiinstler (sein Name wird verschwiegen) hat eine
Reihe ganzseitiger Holzschnitte dazu beigesteuert,
die zum Teil ganz gut gelungen sind. Die mensch-
lichen Gestalten auf dem Bild »Kartenschneiderei«
sehen allerdings etwas zu »expressionistische aus,
Heutzutage liebt man es wieder, Herr Hauskiinst:
ler, die Menschen menschenihnlich abzubilden.
Das gilt auch fiir den Holzschnitt. Es ist freilich
schwer — der kundige Thebaner weil} es.
»

I. F. Zieglersche Buchdruckerei, Remscheid. Die
Druckerei des »Remscheider General-Anzeigers«
prisentiert in der vorliegenden Werbebroschiire
ihre Geschiftsriume in photographischen Abs:
bildungen. Man gewinnt allein schon dadurch
den Findruck, daB es sich um eine Druckerei
handelt, die den grofiten Anforderungen Gentige
tun kann. Die Broschiire selbst ist sehr sorgfiltig
(in der Aufmachung etwas konservativ) ausge-
stattet. Sie erweckt jedenfalls Vertrauen. Man hat
den Eindruck der Gediegenheit.
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