Verkehrswerbung bei den Eisenbahnen. Von
De. A. Sarter. Verkehrswissenschaftliche Lehrs
mittelges. m. b. H. bei der Deutschen Reichsbahn,
Berlin. Zum Gelingen dieses Werkes haben drei
Figenschaften des Verfassers zusammengewirkt:
1. sein klarer, sachlicher Stil, 2. seine griindliche
Kenntnis der Materie, der Eisenbahn, 3. seine
griindliche Kenntnis der Reklame. Ein Wunder
ist es allerdings nicht, dal} der Verfasser so gut
informiert ist. Er sitzt an der Quelle, ist er doch
Prasident der Reichsbahndirektion Trier. So steht
thm selbstverstindlich eine grofle Fiille von Stoff
zur Verfiigung, in die ein anderer nicht so leicht
Einblick gewinnt. So erfihrt der aufmerksame
Leser mehr, als der Titel des Buches verspricht.
Der neuzeitlicheVerkehr selbst ersteht vorunseren
Augen. Wenn wir etwa lesen, dall von 1914— 1926
in Deutschland der Bestand von Lastkraftwagen
sich verzehnfacht hat, daB in Deutschland heute
auf 211 Finwohner ein Kraftwagen kommt,in der
Schweiz auf 102, in England auf 49,in den LI.S.A.
auf 4 Finwohner, so geht die Bedeutung dieser
Zahlen iiber die niichterne Auskunft weit hinaus
oder wenn es vom Privatautoverkehr Newyorks
heifft: »[Das Auto benutzt man nur, wenn man
viel Zeit hat« — Dem Verfasser dieses Buches
ist die Werbung nicht nur ein dekoratives Aus:
hingeschild, sondern ein »wirtschaftlicher Um-
denkungsprozeB.« Die Reklame soll nicht nur
nach auflen wirken, sie soll den Betrieb auch von
innen umgestalten, reorganisieren. Dieser Haupt-
gedanke der neuzeitlichen Werbung — Reklame
als wirtschaftlicher Umdenkungsprozefs — hebt
das Buch, dessen Verfasser ihn praktisch durch:
fithrt, iiber die Flut der Neuerscheinungen auf
dem Gebiet der Reklame empor. Das Buch ist
mit 8 Tafeln nach Abbildungen deutscher und
englischer Eisenbahnplakate geschmiickt; die
deutschen sind von Eisenbahnbeamten entworten,
die englischen von freischaffenden Kiinstlern.
Daher sind die deutschen Plakate nicht gerade
schlecht, die englischen dagegen sehr gut. Den
schénen Umschlag zeichnete Prof. E. Bohm.
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Grundriff der kaufminnischen Reklame. Von E.
Paneth. Verlag R. Oldenbourg, Miinchen=Berlin.
Dieses Buch mit dem originellen Abrakadabra-
Titelblatt stellt sich bzw. seinem Verfasser die Aufs
gabe, die allgemeinen, wirtschaftlichen, wissens
schaftlichen Grundlagen der Reklame zu unter-
suchen: »das Werk soll ein Lehrbuch sein und
den Leser befihigen, die Erscheinungen auf dem
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Erste Voraussetzung fiir den denkbargrofi-
ten Erfolg eines Plakatierungsfeldzugesist
der angemessene Ausbau der Anschlag-
flachenunddienachwerbetechnischenGe-
sichtspunkten vorzunehmende Auswahl
der Platzefiir Tafelnund Saulen./ Diesach-
geméfe, werbewirksame Durchfiihrung
des Plakatanschlages erfordert weiterhin
nichtnurreiche Erfahrungen,sondern auch
standige, sorgféltige Anleitung und Be-
aufsichtigung der ausfiihrenden Organe.
In den im Stadte-Reklame-Konzern ver-
einigten Orten wird von erfahrenen Fach-
kraften in jeder Hinsicht fiir gewissen-
hafte und werbewirksame Bearbeitung
lhres Plakatanschlages Sorge getragen.
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