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schlaggebende Rolle bei jedem Kaufspieltder Preis.

In den meisten Fillen wird der litauische Kaufer!

genotigt sein, das billigste Stiick einer Warengat:
tung zu erwerben. Einen Artikel durch Reklame
im westeuropiischen Sinne in Litauen einfithren zu
wollen, wiirde zurzeit jedenfalls in den wenigsten
Fillen die Werbekosten wieder einbringen. Auch
Schaufensterreklame ist ein fast viollig unbekannter
Begriff. Eine Ausnahme machen wenige Filialen
von Auslandsfirmen wiez. B.Salamanderin Kowno.
Abgesehen von hiufigen Versuchen, minderwer-
tigelitauische Erzeugnissein tiuschend nachgeahm:
ten Packungen als gute Auslandsware anden Mann
zu bringen, geschieht auch auf dem Gebiet der
Reklamepackung wenig. Oft sind schon Prozesse
von auslandischen, meist deutschen Firmen gegen
litauische Fabriken angestrengt worden, die mine
derwertige litauische Erzeugnisse mit einem ge-
ringen Preisunterschied als hochwertige deutsche
Waren verkauften. Um ein fiktives Beispiel zu
wihlen: Chlorodontist bekanntals gutes deutsches

Zahnputzmittel. Der litauische Kiufer kennt den
Namen, und erkennt es schon von weitem an der
weillblauen Packung und weild, dall die Tube
2 Lit. 50 Cts. kostet. Eines Tages ist er sehr erfreut,
Chlorodont fiir 2 Lit. erstehen zu konnen, wun-
dert sich aber, daf} es erheblich schlechter gewor:
den ist. Bei niherem Zusehen bemerkt er nun, daf8
da nicht Chlorodont, sondern Chlordont oder
Cholorodont steht. Das Namenspatent i1st nicht
verletzt worden: erhebt die auslindische Firma
aber trotzdem Klage, so kann es Monate dauern,
bis sie zu threm Recht kommt. In der Zeit steckt
der schlaue Unternehmer manchmal noch einen
hiibschen Gewinn ein. Einige wenige Geschifte
und Firmen machen lediglich rein sachlich niich-
terne Annoncenreklame in den Zeitungen.

Die Reklame in Litauen harrt somit noch threr
ErschlieBung. Thre Zeit wird erst gekommen sein
nach der Einkehr geordneter Wirtschaftsverhalt-
nisse in Litauen. Bis dahin aber ist in dem vollig
verarmten Lande jede Reklame vergebens.

INTERNATIONALE SECHSTE BUREAU:AUSSTELLUNG BERLIN 1928

In der Zeit vom 7. bis 16. September 1928 wird
in den Ausstellungshallen am Kaiserdamm die
sInternationale Sechste Bureau=Ausstellung Berlin
19”8« vom Reichsverband der Deutschen Bureau-
Industrie E.V., dem Reichsverband der Bureaus
maschinenhindler und dem Ausstellungss, Messe:
und Fremdenverkehrsamt der Stadt Berlin unter
Mitwirkung des Bundes deutscher Papier- und
Schreibwarenhandler E. V. durchgefihrt.

Die in solcher Weise von allen zustindigen
Fachverbinden der Industrie und des Handels ge-
tragene Fachausstellung verspricht nach den be:
reits jetzt vorliegenden Voranmeldungen zu einem
internationalen Ereignis auf dem Gebiete der mo-=
dernen Bureautechnik und =Organisationzu werden,
und wird als gréfite Fachausstellung ihrer Art in

B RS Proies B rves

Chr. Mansfeld, Leipzig, Maschinenfabrik fiir aie
Papier= und Pappeverarbeitung. Ein Maschinen-
katalog, sehr iibersichtlich, geschmackvoll in der
Seitenaufteilung, die Abbildungen in Tiefdruck
von C. G. Réder in Leipzig, ganz vorziglich.
152 Seiten stark, in Leinen gebunden. Alles in
allem — eine Arbeit, die sich sehen lassen kann.
Das machen die Amerikaner auch nicht besser.
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der Welt sowohl ihre Berliner Vorgingerinnen als
auch die bisherigen Vertretungen der einschligigen
Fachgebiete auf den allgemeinen Messen in jeder
Beziehung weit iibertreffen.

Die grofien internationalen technischen Auss
stellungen des Funkwesens, der Luftfahrt und des
Kraftfahrzeuges, die die zweite Halfte des bereits
reichhaltigen Ausstellungsprogramms der Reichs-
hauptstadt 1928 zu einem »Herbst der Technik« ge-
stalten, erfahren durch das Hinzutreten der »2IBA«
(Internationale Sechste BureausAusstellung) auf
einem weiteren technisch:organisatorischen Ge:
biete eine bedeutsame Bereicherung. Das Ausstel:
lungs+, Messe: und Fremdenverkehrsamt der Stadt
Berlin (Konigin:Elisabeth:Strafle 22) erteilt Inter-
essenten iiber die Veranstaltung jede Auskunft.

H U NG TE N

Der graphische Betrieb. Verlag des Bildungs-
verbandes der Deutschen Buchdrucker G.m.b.H.,
Berlin SW61. Diese Zeitschrift, die sich haupt-
sichlich mit den technischen Neuerungen und der
Betriebswissenschaft der graphischen Industrie
befalt, macht einen ausgezeichneten Eindruck.
Hier ist eine neue Sachlichkeit einmal dem Wesen
der Sache angepalit.  (Fortsetzung der Besprechungen S. 85)
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