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THOMAS THECODOKR HELINE

DIE heute hochst aktuelle Frage, ob die gra-
phische Gestaltung der Reklame SachederIntuition
oder eines auf Grund experimenteller Forschungen
wohl organisierten und sicher fundierten Wissens
sei, ist augenblicklich angesichts des heftigen
Widerstreits der Meinungen nicht so rasch bes
friedigend zu lésen. Die neue, vorwiegend von
den Reklamefachleuten vertretene Auffassung neigt
mehr der wissenschaftlich:theoretischen Seite zu.
Die Tatsachen beweisen indes das Gegenteil, denn
zu keiner Zeit wurden sowohl in reklametech-
nischer wie kiinstlerischer Hinsicht bessere Werbe-
mittel geschaffen, als tiberall da, wo ihre Schépfer
noch unbelastet von allem theoretischen Wissen
und Erwidgungen aus ihrer Intuition heraus frei
wirken durften.

Jene intuitive Sicherheit des Schaffens ist auch
in besonderem Malle Deutschlands hervorragend-
stem Zeitsatyriker Th. Th. Heine iiberall da zu
eigen, wo er ausgesprochene Zweckaufgaben zu
|6sen hat. Mit einer instinktsicheren, bisweilen ver-
bliiffenden Selbstverstindlichkeit hat er von jeher
die Forderungen der Werbung in kiinstlerisch be-
deutsamer eindringlicher Form zu erfiillen gewuf3t.

Fiir Heines starke plakative Begabung zeugten
schon frith seine meist zweis, hochstens dreifarbigen
Simplicissimus+ Blatter: flachig konzentriert und

ol

IT is toeday a burning question whether the
graphic presentation of advertisement be a matter
of intuition or a well organised and securely
founded science, based on the results of experi-
mental research, and in the face of the stormy
conflict of opinions, this question is not so easy
to answer in a satisfactory manner. The new cons
ception, principally held by advertising experts,
inclines to the scientificstheoretic view. Facts,
however, go to prove the contrary, for there have
never been better advertisements, whether con:
sidered artistically or with regard to their tech:
nical advertising value, than those created every:
where where their creators were free to produce
according to their own intuition, quite unburden:
ed by any theoretic knowledge of considerations.

Such intuitive creative certainty also distingu-
ishes Th. Th. Heine, the most prominent satirist
of the German age, whenever he finds himself con-
fronted with tasks embodying a definite purpose.
He has always known how to fulfil all advertis-
ing demands in a penetrating and artistically signi-
ficant form and has a surety of instinct which
takes these things, sometimes amazingly, as a
matter of course.

Heine's strong gift for the fashioning of posters
displayed itself very early in his career in the
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