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OSEPHBINDER

EIN WIENER GRAPHIKER
AVIENNA GOMMERCIAL ARTIST

DIE sonderbare Stellung des Gebrauchs-
graphikers 1m Wirtschaftsleben, namlich, dal} er
zugleich Kiinstler und Kaufmann ist, hat es
mit sich gebracht, dal3 sich auch zweil ganz bes
stimmte Gruppen herausgebildet haben. Bei der
einen iiberwiegt das kiinstlerische Gewissen den
Kaufmann, bei der anderen steht die kautmains
nische Geschicklichkeit im Vordergrunde ihrer
Leistungen, Das kiinstlerische Gewissen ist in
diesem Falle meist etwas kautschukartig. Der Auf:
traggeber muld auf alle Fille sbefriedigt werden«,
das Geschaft mull gemacht werden., Die andere
Gruppe — und das ist unbedingt die wertvollere
— ringt um ein kiinstlerisch dsthetisches Ziel, das
Geschift ist das Sekundire, die Leistung das Pri-
mare. Sie sind die wertvollsten Vertreter der ge-
samten Werbegraphik, nicht etwa nur im kiinstle-
rischen, sondern gerade auch 1m wirtschaftlichen
Sinne. Denn noch niemals ist es gelungen, mit
einer geschmacklich wertlosen Reklame ein grofies
Geschift zu machen. Beweis: Die Zigarettenfabrik
Haus Neuerburg in Kéln brachte vor einer Ans
zahl von Jahren ihre neue 5 Pfe.:Zigarette Over-
stolz heraus, deren geschmacklich gute Aus:
stattung wir in Heft 12 des vorigen Jahrganges
gezeigt haben. Die Reklame fur diese Zigarette
war die dsthetisch einwandfreieste und bestdurch-
dachte. Fast genau zur gleichen Zeit wie die Pros
paganda fiir diese Zigarette setzte die Reklame
fiir das Hiithneraugenmittel Kukirol ein. Sie be-
zeichnete den Tiefstand in geschmacklicher Hin-
sicht in Wort und Bild, den wir jemals in Deutschs
land erlebt haben. Die Owverstolz:Zigarette ist
heute die meistgerauchte Zigarette ihrer Preislage
in Deutschland, Kukirol gibt nur noch sehr
schwache und bescheidene Lebenszeichen wvon
sich. Da jede Reklame eine bestimmte kaufmins
nische Zweckabsicht ist, entscheidet {iber ihren
Wert einzig und allein der Erfolg. Und gerade
durch das eben angefiihrte Beispiel wird der Wert
der kiinstlerischen Reklame meines Geliithls nach
am eindeutigsten demonstriert.

Joseph Binder, den sein bekannter Wiener
Kollege Julius Klinger als das starkste Talent und
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THE peculiar position taken by the practical
graphic artist in economic life, in that he is at the
same time an artist and a merchant, has led to the
formation of two distinct groups. In one group
the artistic conscience has the upper hand of the
mercantile instinct, in the other mercantile ability
takes the first place in everything produced. In
such cases, the artistic conscience usually has a
somewhat elastic quality. The customer with the
commission must be “satished’ at all costs, busi-
ness must be done. The other group—it is beyond
all doubt the more valuable—is wrestling for an
artistic and aesthetic end: business is a secondary
matter, the achievement the primary end in view.
These artists are the most valuable representatives
of all commercial art, not only from the artistic,
but also from the economic view point, for nosone
has ever been able to prove that a tasteless ad-
vertisement could bring big business. An inter:
esting case in proof: The cigarette factory Haus
Neuerburg in Cologne brought out its new 5:
pfennig cigarette Overstolz a number of years ago.
In number 12 of last year we called attention to
this tasteful packing, with a reproduction. The
advertisement made for thiscigarette was aesthetics
ally bevond reproach and thoroughly well thought
out., About the same time that the propaganda for
this cigarette began, the cornscure Kukirol began
its advertising campaign. These advertisements
reached the lowest level of taste, both in text and
illustration, which had ever been experienced in
Germany. Tosday the Overstolz cigarette is the
favourite in Germany at the price, whereas Kuki:
rol only shows the faintest and most unassuming
signs of life. Since every advertisement is subject
to a certain mercantile purpose, it is success alone
which can determine its value. And it is precisely
such an example which most plainly shows us
the value of artistic advertisement, at least to my
way of thinking.

Joseph Binder, who is described by his well:
known Viennese colleague Julius Klinger as the
strongest talent and the greatest hope of Austrian
commercial art, belongs to the best:disciplined
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