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Anschlagsiulen inneuer Form y New Models of Bild Boards

viel zu wiinschen iibrig lassen. Dazu kommt, daf}
diese meist dlteren Anschlagsiulen oft einen der-
artig geringen Durchmesser haben, dafd Plakate
groferen Formats beinahe garnicht mehr mit einem
einzigen Blick erfalBt werden kénnen.

Es ist fur ein Land wie Deutschland ein wenig
beschimend, daf’ die kleine Schweiz schon vor
etwa zwanzig Jahren eine Reform ihres Anschlag-
wesens durchgefithrt hat, an der wir uns heute
noch ein Beispiel nehmen kénnen. Ein solch ein-
heitliches, geschmacklich und werbetechnisch er-
frealiches Bild war auch in der Schweiz erst dann
zu schaffen, als das gesamte Anschlagwesen des
Landes einer einzigen Gesellschaft tbertragen
wurde. Es liegt ja auf der Hand, dalb der Pichter
des Anschlagwesens einer einzigen Stadt beim
besten Willen nicht in der Lage sein kann, eine
grofd angelegte Reform in Szene zu setzen, zumal
einheitliche Formate, wie etwa in der Schweiz,
naturgemil} nur auf ganz breiter Basis eingefiihrt
werden kénnen, da der Industrie wenig damit ges
dient wire, wenn etwa nur auf einem einzigen Platz
Normalformate angewendet werden.

So konnten bei uns in Deutschland auch erst
dann dhnlich erfreuliche Bestrebungen ermoglicht
werden, als eine Anzahl namhafrer Stidte die Be-

arbeitung ihres Anschlagwesens dem Stidte-Re-
klamesKonzern iibertragen hatten, Nur auf diesem
Wege konnen die wirtschaftlichen und ideellen
Krifte ausgelost werden, die zu einer groBziigigen
Reform erforderlich sind.

Neben einer gesunden Preispolitik konnte in
erster Linie die Aufstellung werbetechnisch gut
gelegener Anschlagstellen in verstindnisvoller Zu-
sammenarbeit mit den jeweiligen stidtischen Be-
horden mit Nachdruck betrieben werden, Der
nachste Schritt war die Einfuhrung der ( Din) Nor-
malformate in den Konzernstadten Frankfurta. M.,
Essen, Braunschweig, Miinchen:Gladbach, Kassel,
Krefeld, Mainz, Miinchen, Zwickau, ein Schritt,
der bei der Anzahl und der Bedeutung der er:
wihnten Platze zweifellos zur allgemeinen Ein-
fithrung der Normalformate und damitzurbesseren
Ausnutzung und zum besseren Aussehen der An-
schlagflichen wesentlich beigetragen hat.

Immerhin wird es aber noch ein weiter Weg sein,
bis wir allgemein solch dsthetisch und werbetechs
nisch hochwertige Anschlagflichen sehen werden,
wie sie beistehende Bilder aus der Schweiz zeigen.
Aber der Anfang mufl gemacht werden, und er
wird die Reklameverbraucher sicher sehr bald auf
den Geschmack bringen.
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